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ViA DEPARTAMENTAL LI 114: PE-10 A (DV. OTUZCO)
OTUZCO-PTE.CARATADV. CHARAT - SAHUACHIQUE
- USQUIL -EMP. LI.111 (CUYUCHUGO) DISTRITO DE
USQUIL Y DISTRITO DE OTUZCO DE LA PROVINCIA
DE OTUZCO DEL DEPARTAMENTO DE LA LIBERTAD”
con CUI 2597478, en mérito al compromiso asumido en
la clausula quinta del Convenio suscrito con la Autoridad
Nacional de Infraestructura - ANIN. Asi mismo, informa
que del analisis realizado al expediente de la propuesta
del Convenio de Cooperacion Interinstitucional para
Transferencia de Recursos Financieros entre el
Gobierno Regional La Libertad y la Autoridad Nacional
de Infraestructura, y luego de haber cumplido con
revisar y verificar la documentacion correspondiente y el
cumplimiento de los requisitos de Ley, emite OPINION
FAVORABLE a la suscripcion y firma del citado Acuerdo
de Consejo Regional.

Que, la Gerencia Regional de Asesoria
Juridica, mediante Proveido N° 02737-2024-GRLL-
GGR/GRAJ de fecha 11 de diciembre del 2024,
indica su conformidad con el Informe Legal N°
0390-2024-GRLL-GGR-GRAJ-MSJB, de fecha 11
de diciembre del 2024, donde se opina procedente
la emisién del Acuerdo Regional que APRUEBA LA
TRANSFERENCIA FINANCIERA A FAVOR DE LA
AUTORIDAD NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA,
DESTINADOS A LA EJECUCION LOS PROYECTOS
DE INVERSION: “MEJORAMIENTO Y AMPLIACION
DEL SERVICIO DE ATENCION DE SALUD BASICOS
EN AGALLPAMPA DISTRITO DE AGALLPAMPA DE LA
PROVINCIA DE OTUZCO DEL DEPARTAMENTO DE
LA LIBERTAD” CON CUI 2643849 Y “MEJORAMIENTO
Y AMPLIACION DEL SERVICIO DE TRANSITABILIDAD
VIAL INTERURBANA EN LA VIA DEPARTAMENTAL LI
114: PE-10 A (DV. OTUZCO) OTUZCO - PTE. CARATA
DV. CHARAT - SAHUACHIQUE - USQUIL - EMP. LL.111
(CUYUCHUGO) DISTRITO DE USQUIL Y DISTRITO
DE OTUZCO DE LA PROVINCIA DE OTUZCO DEL
DEPARTAMENTO DE LA LIBERTAD” CON CUI
2597478, y se recomienda que la Gerencia General
Regional solicite al Consejo Regional que el presente
expediente se tramite con dispensa de dictamen de
comision e incluya en la agenda de la proxima sesion
del Pleno del Consejo Regional.

Que, en Sesion Ordinaria Mixta de fecha 12 de
diciembre del 2024, el Presidente del Consejo Regional
de LaLibertad, propuso a debate el proyecto de acuerdo
regional relativo a aprobar la transferencia financiera
a favor de la Autoridad Nacional de Infraestructura,
destinados a la ejecucion los proyectos de inversion
antes mencionado; donde, previa sustentacién técnica
y legal por parte de las gerencias regionales del
Gobierno Regional de La Libertad, segun constan del
acta de su propdsito, sometio a votacion del Pleno del
Consejo Regional, siendo aprobado por mayoria;

El Consejo Regional del Gobierno Regional La
Libertad, en uso de sus atribuciones conferidas por los
articulos 191° y 192° de la Constitucion Politica del Peru;
Ley Organica de Gobierno Regionales, Ley N°27867 y sus
modificatorias; y los Articulos 23° y 64° del Reglamento
Interno del Consejo Regional La Libertad, aprobado con
Ordenanza Regional N°005-2010-GR-LL/CR; y, demas
normas complementarias; con dispensa de lectura y
aprobacion de Acta, el Pleno del Consejo Regional POR
MAYORIA:

HA TOMADO EL ACUERDO
REGIONAL SIGUIENTE:

Articulo Primero.- APROBAR la Transferencia
Financiera a favor de la Autoridad Nacional de
Infraestructura, hasta por la suma de TREINTA
Y SIETE MILLONES SESENTA Y CUATRO MIL
CIENTO NOVENTA Y SIETE CON 00/100 SOLES (S/
37,064,197.00), con cargo a la fuente de financiamiento
Recursos Determinados, para los dos (02) Proyectos de
Inversiéon Publica (PIP) que a continuacion se sefialan,
con sus respectivos montos a ser transferidos durante el
presente afio fiscal 2024:

N° | CUl [Nombre de Proyecto

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DEL SERVICIO
DE TRANSITABILIDAD VIAL INTERURBANA EN
LA ViA DEPARTAMENTAL LI-114: EMP. PE-10 A
(DV. OTUZCO) - OTUZCO - PTE. CARATA - DV.
CHARAT - SAHUACHIQUE - USQUIL - EMP.
L1111 (CUYUCHUGO) - DISTRITO DE USQUIL Y
DISTRITO DE OTUZCO DE LA PROVINCIA DE
OTUZCO DEL DEPARTAMENTO DE LA LIBERTAD

MEJORAMIENTO Y AMPLIACION DEL SERVICIO
DE ATENCION DE SALUD BASICOS EN
2643849 | AGALLPAMPA DISTRITO DE AGALLPAMPA DE LA|  208,000.00
PROVINCIA DE OTUZCO DEL DEPARTAMENTO
DE LALIBERTAD

MONTO TOTAL A TRANSFERIR A LA ANIN

Monto (S/)

2597478 36,856,197.00

N

37,064,197.00

Articulo Segundo.- ENCARGAR al sefior Gobernador
Regional del Gobierno Regional de La Libertad, realizar las
acciones administrativas que permitan la materializacion
de lo dispuesto por el Articulo Primero del presente
Acuerdo.

Articulo Tercero.- ENCARGAR a la Gerencia
General Regional, a través de la Gerencia Regional de
Infraestructura, y la Gerencia Regional de Presupuesto,
bajo responsabilidad, el monitoreo, seguimiento vy
cumplimiento de los fines y metas para los cuales son
entregados los recursos que comprende la Transferencia
Financieras que se aprueba en el Articulo Segundo del
presente Acuerdo.

Articulo Cuarto.- NOTIFICAR el presente Acuerdo
de Consejo Regional a la Autoridad Nacional de
Infraestructura - ANIN.

Articulo Quinto.- ENCARGAR a la Secretaria del
Consejo Regional, el tramite de publicacion del presente
Acuerdo en el Diario Oficial “El Peruano”, asi como en
el Portal Electronico de la entidad, en cumplimiento
de lo dispuesto por el articulo 20° de la Ley N° 27785,
Ley Organica del Sistema Nacional de Control y de la
Contraloria General de la Republica, modificada por la
Ley N° 30742.

POR TANTO:
Registrese, publiquese y cumplase.

EVER CADENILLAS CORONEL
Presidente del Consejo Regional

2354873-1

GOBIERNOS LOCALES

Ordenanza que regula la ubicacion de
elementos de publicidad exterior en la
provinciade Lima

ORDENANZA N° 2682

LA REGIDORA METROPOLITANA ENCARGADA
DEL DESPACHO

POR CUANTO:

El Concejo Metropolitano de Lima, en sesion
extraordinaria del 12 de diciembre de 2024; en uso de
las facultades indicadas en los articulos 9 y 40 de la Ley
Orgéanica de Municipalidades N° 27972; de conformidad
con lo opinado por la Comisién Metropolitana de Desarrollo
Urbano Vivienda y Nomenclatura, a través del Dictamen N°
124-2024-MML/CMDUVN, por la Comisién Metropolitana
de Asuntos Econdmicos y Organizacion, mediante el
Dictamen N° 224-2024-MML/CMAEO y por la Comision
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Metropolitana de Asuntos Legales en su Dictamen N° 209-
2024-MML/CMAL; por mayoria y con dispensa del tramite
de aprobacion del acta para su inmediata ejecucion;

Ha dado la ordenanza siguiente:

ORDENANZA QUE REGULA LA UBICACION DE
ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA
PROVINCIA DE LIMA

TiTULO |
DISPOSICIONES GENERALES
CAPITULO |
GENERALIDADES

Articulo 1.- Objeto

La presente ordenanza tiene por objeto regular la
ubicacion de elementos de publicidad exterior (EPE) en
la provincia de Lima.

Articulo 2.- Finalidad

La presente ordenanza tiene por finalidad establecer
las disposiciones técnicas y normativas que regulan la
ubicacion de los elementos de publicidad exterior (EPE)
en la provincia de Lima, en favor del crecimiento ordenado
de la ciudad y el interés publico; sin que su propagacion
genere incremento de contaminacion visual y luminica; asi
como, para cautelar la seguridad publica y el derecho al
bienestar de toda la ciudadania, primando como criterio,
la conservacion de la armonia del paisaje urbano y la
imagen de la ciudad.

Articulo 3.- Ambito de aplicacion

La presente ordenanza tiene alcance metropolitano,
en consecuencia, su cumplimiento es obligatorio en toda
la jurisdiccion de la provincia de Lima; con excepcion
del Centro Histérico de Lima, el cual tiene una propia
regulacion.

Articulo 4.- Principios generales que rigen la
ubicacion de los elementos de publicidad de exterior

Para cumplir con su objetivo, la presente ordenanza
se basa en los siguientes principios:

1. Responsabilidad.- Son responsables respecto
de la ubicacion e instalacion de elementos de publicidad
exterior (EPE), las personas naturales o juridicas que
hubieran tramitado u obtenido la autorizacion de ubicacion
de cualquier elemento de publicidad exterior; asi como,
las empresas de publicidad, los propietarios del bien en
donde se ubique el elemento de publicidad exterior o se
ejecute la actividad publicitaria, y el anunciante.

2. Proteccion y cuidado del ambiente urbano y
ornato local.- Debe primar la seguridad y la salud de
las personas y el disfrute de las cualidades fisicas y
estéticas derivadas del ornato de la ciudad. Para ello, la
autoridad municipal determina los estandares minimos de
calidad del paisaje urbano y los criterios generales para la
ubicacion de los elementos de publicidad exterior en los
espacios publicos.

3. Facultad exclusiva.- La autoridad municipal
ejerce Unica y exclusivamente la facultad de autorizar
la ubicacion del elemento de publicidad exterior (EPE),
cautelando el cumplimiento de las disposiciones técnicas
y normativas de la presente ordenanza.

4. Razonabilidad.- Los elementos de publicidad
exterior aprovechan los espacios publicos de manera
equilibrada y razonable priorizando el orden de la ciudad.
Las restricciones se establecen exclusivamente por
motivos de proteccion de la seguridad y salud publica o
cautela del ambiente y el paisaje urbano.

CAPIiTULOII

COMPETENCIAS DE LA MUNICIPALIDAD
METROPOLITANA DE LIMA Y DE LAS
MUNICIPALIDADES DISTRITALES

Articulo 5.- Municipalidad Metropolitana de Lima
La Municipalidad Metropolitana de Lima, es
competente para:

1. Regular en la provincia de Lima la ubicaciéon de
elementos de publicidad exterior (EPE), en bienes de
dominio publico de las vias del Sistema Vial Metropolitano
de Lima Metropolitana, y de las vias locales del Cercado
de Lima; asi como, en bienes de dominio privado del
Cercado de Lima; y en unidades moviles que circulen
dentro de la jurisdiccion de Lima Metropolitana.

2. Emitir autorizacion para la ubicacion de elementos
de publicidad exterior (EPE) en:

a) Retiros municipales, azoteas y muros exteriores
de bienes de dominio privado en la circunscripcion del
Cercado de Lima.

b) Vias locales del Cercado de Lima.

c) Unidades moviles que circulen dentro de la
jurisdiccion de Lima Metropolitana.

3. Desarrollar y gestionar procesos competitivos
para la explotaciéon de los espacios publicos de las
vias expresas, arteriales y colectoras que conforman
el Sistema Vial Metropolitano de Lima Metropolitana,
asi como en bienes de dominio publico que involucren
la utilizacién de espacios publicos, como alamedas,
parques, plazas, paseos, malecones, intercambios viales,
puentes y tuneles, para la ubicacién de elementos de
publicidad exterior, bajo mecanismos o modalidades de
participacion de la inversion privada. Para dicho propésito,
podra disponer las medidas de reordenamiento de los
elementos de publicidad exterior ubicados en las vias
metropolitanas, ejecutando acciones de supervision que
garanticen el uso del espacio publico. Asimismo, aprobara
la ubicacién de elementos de publicidad en areas o
infraestructura concesionada en Lima Metropolitana, que
sirvan como mecanismo de financiamiento.

4. Celebrar convenios de cooperacion a fin de
contribuir con las mejoras de la infraestructura urbana y
el ornato de la ciudad.

5. Ejercer labores de fiscalizacion administrativa
municipal derivadas de la ubicacion de los elementos de
publicidad exterior (EPE) en bienes de dominio privado.

Articulo 6.- Municipalidades distritales
Las municipalidades distritales son competentes para:

1. Normar, complementariamente y en sujecion
a la presente ordenanza, la ubicacién de elementos
de publicidad exterior (EPE) dentro del ambito de su
circunscripcion distrital, segun lo sefialado en el siguiente
numeral.

2. Emitir autorizacién para la ubicacion de elementos
de publicidad exterior (EPE) dentro del ambito de su
circunscripcion distrital, conforme a lo siguiente:

a) En bienes de dominio publico de las vias locales de
su jurisdiccion.

b) En mobiliario urbano ubicado en las vias locales de
su jurisdiccion.

c) Retiros municipales, azoteas, muros exteriores
de los bienes de dominio privado ubicados en su
circunscripcion distrital; incluyendo aquellas que colinden
con las vias expresas, arteriales y colectoras del Sistema
Vial Metropolitano, sin sobresalir los limites del predio.

3. Ejercer labores de fiscalizacién municipal derivadas
de la ubicacién de los elementos de publicidad exterior
(EPE).

CAPITULO llI

COMPETENCIA DE LOS ORGANOS DE LA
MUNICIPALIDAD METROPOLITANA DE LIMA

Articulo 7.- La Divisiéon de Anuncios y Publicidad
Exterior de la Subgerencia de Autorizaciones Urbanas
- Gerencia de Desarrollo Urbano

La Division de Anuncios y Publicidad Exterior (DIPEX)
de la Subgerencia de Autorizaciones Urbanas (SAU) de
la Gerencia de Desarrollo Urbano (GDU) es competente
para:

1. Autorizar la ubicacion de elementos de publicidad
exterior (EPE):
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a) En bienes de dominio privado en el Cercado de
Lima (en retiros municipales, azoteas y muros exteriores).

b) En vias locales del Cercado de Lima.

c) En unidades méviles que circulen en el ambito de
Lima Metropolitana.

2. Resolver en primera instancia administrativa los
recursos de reconsideracion que se interpongan contra las
resoluciones de la Division que declaren la improcedencia
de la solicitud.

Articulo 8.- Subgerencia de Autorizaciones
Urbanas - Gerencia de Desarrollo Urbano

La Subgerencia de Autorizaciones Urbanas (SAU) de
la Gerencia de Desarrollo Urbano (GDU) es competente
para resolver en segunda instancia administrativa los
recursos de apelacion interpuestos contra las resoluciones
emitidas por la Division de Anuncios y Publicidad Exterior,
agotandose con ello la via administrativa; y asimismo, es
competente para revocar las autorizaciones de elementos
de publicidad exterior emitidas por la citada Division.

Articulo 9.- Gerencia de Fiscalizaciéon y Control

La Gerencia de Fiscalizacion y Control es competente
para realizar la fiscalizacion municipal e imponer las
sanciones administrativas  correspondientes, frente
al incumplimiento de las disposiciones municipales
establecidas en la presente ordenanza.

Articulo 10.- Gerencia de Promocion de laInversion
Privada

La Gerencia de Promocién de la Inversion Privada
(GPIP) es competente para aprobar, conducir,
gestionar y desarrollar los procesos competitivos que
promuevan la participacion de la inversién privada, para
el aprovechamiento de los espacios publicos de las
vias expresas, arteriales y colectoras que conforman
el Sistema Vial Metropolitano de Lima Metropolitana,
asi como en bienes de dominio publico que involucren
la utilizacion de espacios publicos como alamedas,
parques, plazas, paseos, malecones, intercambios viales,
puentes y tuneles, para la ubicacién de elementos de
publicidad exterior, de conformidad con la normativa del
ordenamiento juridico vigente y aplicable. Asimismo,
aprobar la ubicacion de elementos de publicidad
exterior sobre areas o infraestructura concesionada en
Lima Metropolitana, que sirvan como mecanismo de
financiamiento.

CAPITULO IV

CARACTERISTICAS Y TIPOLOGIA DE LOS
ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo 11.- Definiciones

1. Actividad publicitaria.- Cualquier forma de
publicidad que se presenta en el paisaje a un publico
objetivo.

2. Adosar.- Colocar una cosa contigua o apoyada a
otra.

3. Adherir.- Pegar o unir algo a otra cosa, generalmente
utilizando una sustancia.

4. Alfeizar.- Vuelta o derrame que hace la pared en
el corte de una puerta o ventana, tanto por la parte de
adentro como por la de afuera, dejando al descubierto el
grueso del muro.

5. Altura de exhibicion.- Es la dimension vertical del
area de exhibicion expresada en metros.

6. Ancho de exhibicién.- Es la dimension horizontal
del area de exhibicion expresada en metros.

7. Area de exhibicion.- Es la superficie expresada en
metros cuadrados (m2) que ocupa el mensaje publicitario
del elemento de publicidad exterior.

8. Azotea.- Nivel habitable sobre el techo del ultimo
piso de una edificacion, de uso privado, comun o mixto,
para el desarrollo de las actividades recreativas y
complementarias, al cual se puede acceder por la escalera
principal o por escalera interna desde la ultima unidad
inmobiliaria del edificio, segun corresponda. Puede contar
con un area techada de hasta el 50% de su area ocupada,

mientras que el area libre puede tener coberturas ligeras,
con materiales transparentes y/o traslucidos.

9. Berma.- Espacio publico de la via que actia como
confinante y protector del pavimento.

10. Bien de dominio privado.- Es aquel bien de
propiedad particular, que no esta siendo destinado a
un uso publico, no tiene una afectacion en uso a favor
de alguna entidad, no brinda servicio publico y sobre el
cual sus titulares ejercen su derecho sobre el bien como
propietario y con sus respectivos atributos.

11. Bien de dominio publico.- Bien estatal destinado
al uso o que sirve de soporte para la prestacion de
cualquier servicio publico. Tiene el caracter de inalienable
e imprescriptible.

12. Canopy.- Cobertura auto portante, compuesto por
estructuras metalicas livianas, cuyas bases se encuentran
ancladas o cimentadas al suelo del predio. La misma que,
forma parte de las ubicaciones autorizadas en grifos o
estaciones de servicio.

13. Casa rodante.- VVehiculo adaptado para ser usado
como vivienda, a través de carroceria especializada
o techo levadizo. Cuenta con camas, zona de cocina,
mesas, etc., y también es utilizado para uso de vivienda
o de acampar.

14. Cerco.- Elemento de cierre que delimita una
propiedad o dos espacios abiertos. Puede ser opaco,
traslucido o transparente.

15. Contaminacion visual.- Es el fenémeno mediante
el cual se ocasionan impactos negativos en la percepcion
visual, por el abuso de ciertos elementos que alteran
la estética o la imagen del paisaje urbano y cuando se
ubican de manera aglomerada sin autorizacién, lo que
genera una saturacion visual alterando el ornato local, el
transito y en general el orden para la ciudad.

16. Cruce peatonal.- Zona transversal al eje de una
via, destinada al cruce o paso de peatones.

17. Edificacion.- Proceso edificatorio de una obra de
caracter permanente sobre un predio, cuyo destino es
albergar a la persona en el desarrollo de sus actividades.
Comprende las ubicaciones fijas y complementarias
adscritas a ella.

18. elemento de publicidad exterior (EPE).-
Elemento, anuncio o aviso publicitario, que para su
sostenimiento o fijacion incluye una estructura o elemento
fisico portador, el cual es visualizado o percibido desde la
via publica, recaido sobre los bienes de dominio publico,
privado y unidades moviles, dentro del ambito de Lima
Metropolitana.

19. elemento de publicidad exterior ecolégico.-
Todo elemento cuyo mensaje es elaborado con elementos
organicos (plantas y/o flores).

20. Elemento fijo.- Es el elemento de publicidad
exterior que se encuentra ubicado en un bien de dominio
privado o en un bien de dominio publico; y que por las
caracteristicas que presenta no puede ser desplazado.

21. Fachada.- Paramento exterior de una edificacién
que puede ser frontal, lateral o posterior. La fachada
frontal es la que se ubica hacia la via a través de la cual
se puede acceder al predio.

22. Faja de servidumbre.- Es la proyeccion sobre el
suelo de la faja que ocupan los conductores eléctricos,
seguida de la distancia de seguridad, segun lo sefialado
en el Cadigo Nacional de Electricidad, o la norma que lo
sustituya.

23. Fotomontaje o posicionamiento virtual.- Es el
resultado de la combinacion de la proyeccion del area
de exhibicion incluyendo su estructura o soporte, con la
fotografia de la ubicacion propuesta, a fin establecer una
simulacién real con el entorno urbano.

24. Intercambio vial.- Zona en la que dos o mas
carreteras se cruzan a distinto nivel, para el desarrollo
de todo movimiento posible de cambio de direccion de
una carretera a otra, con o sin interrupciones en el trafico
vehicular. .

25. Islas.- Area situada entre los carriles de circulacion,
destinada a encauzar el movimiento de vehiculos o como
refugio de peatones.

26. Lados del vehiculo.- Son ubicaciones que
comprende la unidad movil en sus lados derecho e
izquierdo, frontal, posterior y techo; estando como
referencia, el punto de vision del conductor.
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27. Led.- Diodo semiconductor que emite luz, cuando
se le aplica tension o corriente. Los LED se utilizan en
una amplia variedad de dispositivos, desde luces de
sefalizacion y pantallas de television, hasta iluminaciéon
de interiores y exteriores.

28. Leyenda.- Todo mensaje que desea transmitirse
al publico, pudiendo ser de forma textual, grafica o mixta.

29. Muros exteriores.- Paramento cuya cara exterior
es visible desde la via publica.

30. Mobiliario urbano.- Conjunto de elementos que
conforman el paisaje de la ciudad ubicados en ambientes
de uso publico, destinados al uso de las personas.

31. Ovalo o rotonda.- Toda interseccion de forma de
anillo (circular u oval) que une tramos de carreteras.

32. Paisaje urbano.- Cualquier parte del territorio
percibido por las personas, cuyo caracter es el resultado
de la accion y la interaccion de factores naturales
y/o humanos. Estd compuesto por los patrones de
asentamiento, la trama urbana, los espacios publicos,
naturales y construidos, edificaciones, actividades
urbanas o usos de suelo y el mobiliario urbano.

33. Pantalla LED.- Es una pantalla plana compuesta
por una matriz de diodos emisores de luz (LED) que se
utilizan para mostrar imagenes y videos. Las pantallas
LED son muy utilizadas en publicidad exterior, pantallas
gigantes para eventos deportivos y conciertos.

34. Paso a desnivel.- Cruce a diferentes niveles
(hacia abajo o hacia arriba) entre dos o mas carreteras,
lineas férreas o la combinacion entre ambas, conocidas
como BYPASS.

35. Pasacalle.- elemento de publicidad exterior,
semejante a la banderola, que cruza la calzada por lo alto.

36. Promocion inmobiliaria.- Actividad economica
referida a construir, desarrollar y comercializar viviendas,
edificios de oficinas, centros comerciales, y otros tipos de
propiedades inmobiliarias; dicha actividad también incluye
la publicidad del proyecto para fines comerciales.

37. Propietario del elemento de publicidad exterior.-
Toda persona natural o juridica titular del elemento de
publicidad exterior, a quien se le otorga la autorizacion.

38. Publicidad en mobiliario urbano.- Elemento de
publicidad ubicado en objetos que conforman el paisaje
urbano, que forman parte del Sistema Vial Metropolitano.

39. Remolcador.- Unidad vehicular utilizada
exclusivamente para jalar semirremolques, y dar soporte
a la carga que se traslada. Se le conoce también como:
tracto camion, tracto remolcador o tractor de carretera
para semirremolques.

40. Retiro.- Distancia que existe entre el limite de
propiedad y el limite de edificacion que se establece de
manera paralela al lindero que le sirve de referencia. El
area entre el lindero y el limite de edificacién, forma parte
del area libre que se exige en los parametros urbanisticos
y edificatorios.

41. Seguro de responsabilidad civil.- Contrato
emitido por la compafia aseguradora, quien otorga un
monto de indemnizacién al asegurado, por los dafios
fisicos o materiales y otros perjuicios que éste pueda
generar a terceros, a consecuencia del elemento de
publicidad exterior durante su vigencia.

42. Separador.- Espacio o dispositivo estrecho y
ligeramente saliente, distinto de una franja o linea pintada,
situado longitudinalmente para separar el transito de la
misma o distinta direccién y dispuesto de tal forma que
intimide e impida el paso de vehiculos entre calzadas o
carriles

43. Separador central.- Es la franja que divide una
pista principal de otra pista principal.

44. Separador lateral.- Es la franja que divide una
pista secundaria de una pista principal, y que puede servir
de conexion entre las mismas.

45. Tunel.- Todo tramo de carretera longitudinalmente
cubierto por un armazén de concreto y/o pavimento.

46. Ubicacion de elemento de publicidad exterior
(EPE).- Es el lugar autorizado por la autoridad municipal,
donde se ubicara el elemento de publicidad exterior.

47. Unidad mévil con elemento de publicidad
exterior (EPE).- Unidad vehicular, de uso particular, de
servicios de transporte publico, universitario, escolar,
de personal, de transporte turistico, de mercancias, de
carroceria tipo: pick up, cargo bus, chasis cabinado,

remolcador, remolcador grua, baranda, volquete y furgén;
casas rodantes y unidades con carroceria de otros usos
especiales; comprendidos en las categorias M1, M2,
M3, N1, N2, N3, 01, 02, 03, 04, portadoras de uno o
mas elementos de publicidad exterior que circulen por la
jurisdiccion de la provincia de Lima.

48. Vereda.- Parte pavimentada de una via, de uso
para la circulaciéon de personas.

49. Via.- Espacio destinado al transito de vehiculos y/o
personas.

50. Vias arteriales.- Aquellas vias de un sistema
urbano que tiene prelacién de circulacion de transito
sobre las demas vias.

51. Vias colectoras.- Aquellas vias que permiten la
integracion entre las vias locales, las vias arteriales o las
vias auxiliares de las vias expresas.

52. Vias expresas.- Aquellas vias que forman parte
del Sistema Nacional de Carreteras, que cruzan el Area
Metropolitana de Lima - Callao, y se vinculan con el resto
del pais.

53. Vias locales.- Aquellas vias que sirven a los
distritos y su funcion principal es permitir el acceso a los
predios.

Articulo 12.- Clasificacion por sus caracteristicas
técnicas

1. Especial.- Por presentar para su exhibicion medios
mecanicos, electromecanicos, eléctricos, electronicos,
pantallas LED o la combinacién de todos ellos.

2. Luminoso.- Por presentar en el interior de su
estructuracion, uno o mas elementos de iluminacién.

3. lluminado.- Por contener en su exterior uno o mas
elementos de iluminacién.

4. Sencillo.- No cuenta con la presencia de algun
sistema o ubicacion eléctrica o de energia.

Articulo 13.- Tipologia de elementos de publicidad
exterior (EPE)

1. Afiche.- Elemento de publicidad exterior de
naturaleza temporal, cuyo material puede ser una lamina
de papel, vinil, carton o material similar, que puede
adherirse a una superficie.

2. Bandera.- elemento de publicidad exterior, cuyo
material puede ser tela u otro material similar; y que se
sujeta de sus extremos a un soporte vertical.

3. Banderola.- Elemento de publicidad exterior de
naturaleza temporal, cuyo material puede ser tela u otro
material similar; y que se sujeta de sus extremos o de
algun otro elemento fijo que lo sostenga, que no necesita
estructura propia para su exhibicion.

4. Inflable publicitario.- Elemento de publicidad
exterior de naturaleza temporal, de material flexible y
de formas distintas, con un sistema de llenado de aire a
presion, pudiendo ser continuo o sellado y sujeta a una
superficie fija a nivel del suelo.

5. Panel simple.- Elemento de publicidad exterior
autoportante, cuya estructura puede ser de madera o
plastico o metdlico, sostenido con uno o mas parantes,
adosado a un muro o columna y carroceria de unidad
movil de Otros Usos Especiales. Pueden ubicarse en bien
de dominio publico, bien de dominio privado y unidades
moviles.

6. Panel monumental.- Elemento de publicidad
exterior que cuenta con un area de exhibicién que puede
ser de una (1) a dos (2) caras, con una estructura metalica
especial con dos 0 mas puntos de apoyo, el cual incluye o
no cimiento tipo zapata; siendo edificadas de conformidad
con las disposiciones establecidas en el Reglamento
Nacional de Edificaciones (RNE) y las normas técnicas
que le sean aplicables, o las que la sustituyan.

7. Panel monumental unipolar.- Elemento de
publicidad exterior que cuente con una estructura metalica
especial con un solo punto de apoyo, el cual incluye
cimiento tipo zapata, con acceso vertical a la canastilla
del area de exhibicién, que puede ser de una (1) o de dos
(2) caras.

8. Paleta publicitaria.- Elemento de publicidad
exterior cuya estructura puede ser de forma rectangular
o de forma de clip; se encuentran anclados al suelo para
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su sostenimiento o soporte. Siendo de uno (1) o de dos
(2) caras; cuyas dimensiones no son mayores a 2.00m de
altura por 1.20m de ancho con 0.35m de espesor.

9. Plancheta publicitaria.- Elemento de publicidad
exterior de material plastico, metal o similar que no
presenta iluminacioén, adosado perpendicularmente a un
muro exterior, con dimensiones maximas de 30 cm por 30
cm, y espesor de 5 mm.

10. Roétulos adhesivos.- Elementos de publicidad
exterior de material vinil autoadhesivo con una
dimensiéon maxima de 70 cm x 70 cm, que se adhiere
en superficies cercos de obras en construccion
o demolicién, surtidores y dispensadores de las
estaciones de servicio, casetas de ventas, o adheridas
en vallas, o adosado en la estructura metalica ubicada
en la parte posterior de las unidades moviles con
carroceria de “Otros Usos Especiales” que cuenten con
la inmatriculacién vigente.

11. Totem.- Elemento de publicidad exterior con
estructura metdlica o concreto autoportante de forma
vertical, con cimentaciéon de concreto (zapata) para su
sostenimiento, cuya area de exhibicién es hasta dos
(2) caras, ubicados en bien de dominio publico y bien
de dominio privado (estaciones de grifos y mega centro
comerciales); cuenta con una dimensién maxima de
2.00m de ancho y una altura de 15.00m.

12. Vallas.- Elemento de publicidad exterior adherida
a una estructura metalica de superficie plana y solo puede
instalarse en cerco.

13. Volumétrico.- Elemento de publicidad exterior
tridimensional fijo o giratorio, soportado en uno o mas
parantes.

TiTULO Il

DE LOS REQUISITOS PARA LA UBICACION DE
ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN VIAS
LOCALES Y BIENES DE DOMINIO PRIVADO DEL
CERCADO DE LIMAYY UNIDADES MOVILES

CAPITULO |
REQUISITOS

Articulo 14.- Requisitos para la autorizacion de
elementos de publicidad exterior

Los requisitos para la autorizacion de la ubicacion de
elementos de publicidad exterior emitidas por la Divisién
de Anuncios y Publicidad Exterior son las siguientes:

(i) En bienes de dominio privado:

1. El Formato de Solicitud - Declaracion Jurada,
llenado y firmado por el solicitante, conforme al Anexo N°
2.

2. Las dimensiones del area de exhibicion del elemento
de publicidad exterior.

3. Las fotografias actuales y fotomontajes donde
se pretende instalar el elemento de publicidad exterior,
donde se aprecie su entorno urbano, sin incluir la leyenda
o el contenido de la publicidad.

4. En caso de que el elemento de publicidad exterior
(EPE) sea ubicado sobre aires de propiedad de terceros,
debe contar con la autorizacién del(os) propietario(s) de la
edificacion colindante.

5. En caso de que el elemento de publicidad exterior
(EPE) sea ubicado en bien de propiedad comun, debera
presentar la autorizacion por mayoria calificada de la junta
de propietarios o del presidente de la junta.

6. Pago por derecho de tramite.

Adicionalmente a los presentes requisitos, se le
sumaran aquellos que le correspondan segun el tipo de
elemento publicitario:

Para el caso de los elementos de publicidad exterior
de tipo: panel simple, valla, panel monumental, panel
monumental unipolar y tétem en bienes de dominio
privado, se debera adjuntar la siguiente documentacion
técnica suscrita por el solicitante y los profesionales
colegiados y habilitados:

7. Plano de ubicacién a escala de 1/500 o 1/250, de
acuerdo a lo establecido en el Reglamento Nacional de
Edificaciones, incluyendo las coordenadas UTM WGS84
del elemento de publicidad exterior, asi como la distancia
de la arista mas saliente de dicho elemento al borde
exterior de la pista, suscrito por un arquitecto.

8. Para elementos de publicidad exterior a ubicarse
en azoteas y en fachadas, adjuntar plano de la elevacién
de la fachada, donde se observe la proporcion de las
medidas de la fachada y el elemento publicitario, suscrito
por un arquitecto colegiado.

9. Memoria descriptiva de estructuras, suscrita por un
Ingeniero Civil.

10. Plano de estructuras a escala 1/75 o 1/100,
suscrito por un Ingeniero Civil.

Para el caso de los elementos de publicidad exterior
de caracteristicas técnicas: luminoso, iluminado o especial
en bienes de dominio privado, se debera adjuntar la
siguiente documentacion técnica suscrita por el solicitante
y el profesional colegiado y habilitado:

11. Memoria descriptiva con especificaciones
técnicas, suscrita por un Ingeniero electricista o mecanico
electricista.

12. Plano de instalaciones eléctricas a escala 1/75 o
1/100, suscrito por un Ingeniero electricista o mecanico
electricista.

13. La solicitud carta de factibilidad de servicio
eléctrico a la empresa prestadora de servicio.

Para el caso de los elementos de publicidad exterior
de tipo: afiches y banderolas de campafias o eventos
temporales, se debera adjuntar lo siguiente:

14. Documento simple suscrito por el solicitante, donde
se consigne expresamente su tiempo de exhibicién, no
pudiendo exceder los seis (6) meses.

15. Para los casos de banderolas en muros exteriores
(laterales) de bienes de dominio privado, presentar
documento simple con la autorizacién expresa del
propietario colindante del inmueble donde se instalara el
elemento de publicidad exterior.

(ii) En vias locales:

1. El Formato de Solicitud - Declaracion Jurada,
llenado y firmado por el solicitante, conforme al Anexo N°
2.

2. Plano de ubicacion a escala de 1/500 o 1/250, de
acuerdo a lo establecido en el Reglamento Nacional de
Edificaciones, incluyendo las coordenadas UTM WGS84
del elemento de publicidad exterior, asi como la distancia
de la arista mas saliente de dicho elemento al borde
exterior de la pista, suscrito por un arquitecto colegiado.

3. Las dimensiones del area de exhibicion del elemento
de publicidad exterior.

4. Las fotografias actuales y fotomontajes donde
se pretende instalar el elemento de publicidad exterior,
donde se aprecie su entorno urbano, sin incluir la leyenda
o el contenido de la publicidad.

5. La declaracion jurada de no afectacion de areas
verdes y arbolado, conforme al Anexo N° 5, respecto a la
ubicacion del elemento de publicidad exterior en bien de
dominio publico, suscrito por el solicitante.

6. Copia simple del seguro de responsabilidad civil
vigente.

7. Pago por derecho de tramite.

Para el caso de los elementos de publicidad exterior
de tipo: panel simple, paleta, panel monumental, panel
monumental unipolar, tétem en vias locales del Cercado
de Lima, se debera adjuntar la siguiente documentacion
técnica suscrita por el solicitante y el profesional colegiado
y habilitado:

8. Memoria descriptiva de estructuras, suscrita por
Ingeniero Civil.

9. Plano de estructuras a escala 1/75 o 1/100, suscrito
por Ingeniero Civil.
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Para el caso de los elementos de publicidad exterior
de caracteristicas técnicas: luminoso, iluminado o
especial en vias locales del Cercado de Lima, se debera
adjuntar la siguiente documentacion técnica suscrita por
el solicitante y el profesional colegiado y habilitado:

10. Copia simple de la carta de factibilidad de servicio
eléctrico a la empresa prestadora de servicio.

11. Declaracion Jurada del Ingeniero electricista o
mecanico electricista.

12. Memoria descriptiva con especificaciones técnicas,
elaborada y suscrita por Ingeniero electricista 0 mecanico
electricista.

13. Plano de instalaciones eléctricas a escala 1/75
o 1/100, suscrito por ingeniero electricista o mecanico
electricista.

(iii) En unidades moviles:

1. El Formato de Solicitud - Declaracion Jurada,
llenado y firmado por el solicitante, conforme al Anexo N°
2.

2. Las dimensiones del area de exhibicién del elemento
de publicidad exterior.

3. Fotomontaje donde se pretende ubicar el elemento
de publicidad exterior, en las cuales se visualicen todos los
lados del vehiculo, acotando o indicando que presenta los
20 centimetros de margen libre de publicidad alrededor
de la placa de rodaje, sefalizacion de peso y medidas
vehiculares de la unidad movil

4. Declaracion Jurada que sefiale las caracteristicas
de la unidad movil, conforme al Anexo N° 4, en donde
figure lo siguiente: categoria, marca, modelo, color,
numero de asientos, tipo de carroceria y dimensiones
(longitud, altura y ancho) de la unidad movil, suscrito por
el solicitante.

. 5.Documento simple que sefiale el nimero de la Tarjeta
Unica de Circulacion - TUC y su fecha de expedicion,
cuando se trate de unidades moviles dedicadas a la
prestacion de servicio de transporte publico de pasajeros.
6. Pago por derecho de tramite.

CAPiTULO Il

DEL PROCEDIMIENTO PARA LA AUTORIZACION
DE ELEMENTOS DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR EN VIAS LOCALES Y BIENES DE
DOMINIO PRIVADO DEL CERCADO DE LIMAY
UNIDADES MOVILES

Articulo 15.- Procedimiento para la obtenciéon de
la autorizacion para la ubicacion de elementos de
publicidad exterior

El administrado presenta en el expediente de solicitud
de autorizacién para la ubicacion de un elemento de
publicidad exterior, un unico juego del Formulario de
Declaracion Jurada y de la documentaciéon técnica
requerida, que sera sometida a evaluacién de acuerdo a
lo siguiente:

1. La Municipalidad cuenta con un plazo maximo de
quince (15) dias habiles, contados desde el dia siguiente
de la presentacion del expediente para resolver el tramite
de la solicitud.

2. Iniciado el procedimiento administrativo, la
Municipalidad a través de la Divisibn de Anuncios y
Publicidad Exterior de la Subgerencia de Autorizaciones
Urbanas, dispone de dos (2) dias habiles para efectuar la
revision de los documentos presentados que conforman
el expediente, comprobando que el profesional que
participa en el proyecto se encuentre habilitado en el
ejercicio de su profesion y que los requisitos para la
evaluacion se encuentren completos; en caso de contar
con observaciones se le otorgara al administrado un
plazo de dos (2) dias habiles, por tnica vez, para cumplir
con subsanar las mismas; caso contrario se declarara la
improcedencia de la solicitud.

3. Cumplido el plazo establecido en el numeral anterior
y con la documentacion técnica completa, se realiza la
verificacion de la documentacion técnica, y la inspeccion
ocular; en caso de contar con especialidad de estructuras,

eléctricas y electromecanicas, la idoneidad y seguridad
de las mismas, quedaran sujetas a responsabilidad de los
profesionales que suscriben los documentos, a través de
las respectivas declaraciones juradas.

4. Luego de la evaluacion técnica y en caso se
adviertan observaciones, se otorgara al administrado
por unica vez, un plazo de diez (10) dias habiles para
absolver las observaciones, suspendiendo asi el plazo
del procedimiento administrativo. La autoridad municipal
puede otorgar, a solicitud de parte y antes del vencimiento
del mencionado plazo, una prérroga de cinco (5)
dias habiles adicionales por Unica vez. Presentada la
respectiva subsanacion de observaciones, el plazo se
reanuda para la continuacion del tramite.

5. De no subsanar de forma satisfactoria lo requerido
en el numeral precedente dentro del plazo establecido,
la Divisién de Anuncios y Publicidad Exterior declarara
la improcedencia de lo solicitado mediante la resolucion
respectiva.

6. De cumplirse con los lineamientos técnicos y
normativos del procedimiento, se emite el informe técnico
favorable, recomendando la emision de la autorizacion.

Articulo 16.- Autorizacion de elementos de
publicidad exterior emitidas por la Division de
Anuncios y Publicidad Exterior

La autorizacion para la ubicacion del elemento de
publicidad exterior es otorgada por la Division de Anuncios
y Publicidad Exterior a través de la Resolucién respectiva,
en mérito al cumplimiento de los lineamientos técnicos y
normativos establecidos en la presente ordenanza.

Asimismo, posterior a la emisién de la autorizacion
se remitira al solicitante via correo electronico el link de
acceso para descargar el cédigo QR (quick response), que
contiene las caracteristicas del elemento de publicidad
exterior autorizado, o en su caso, se remitira la imagen
del cédigo QR.

Articulo 17.- Plazo para el otorgamiento de la
autorizacién

La autoridad municipal debe expedir la autorizacion
para la ubicacién del elemento de publicidad exterior
dentro del plazo de quince (15) dias habiles, contados a
partir del dia siguiente de la presentacion de la solicitud.

Articulo 18.- Aplicacion del silencio administrativo

Para los procedimientos administrativos sobre bienes
de dominio privado y unidades moviles, se aplica el
silencio administrativo positivo.

Excepcionalmente, para los casos de solicitudes
para la ubicacién de elementos de publicidad exterior en
vias locales del Cercado de Lima, se aplicara el silencio
administrativo negativo, debido a que la peticion del
administrado incide de manera directa y significativa en
bienes que son de interés publico y el medio ambiente,
conforme a lo establecido en el articulo 38 del TUO de
la Ley N° 27444 - Ley de Procedimiento Administrativo
General, aprobado por Decreto Supremo N° 004-2019-
JUS.

Articulo 19.- Vigencia de la autorizacion

La vigencia de las autorizaciones de los elementos de
publicidad exterior es de caracter indeterminado; salvo los
elementos de publicidad exterior que son de naturaleza
temporal, los cuales se rigen de acuerdo al articulo 23 de
la presente ordenanza.

Articulo 20.- Derechos intransferibles

Las autorizaciones para la ubicacién de elementos
de publicidad exterior otorgadas por la Municipalidad
Metropolitana de Lima o por las municipalidades distritales,
tienen la condicion de intransferible; a excepcion de lo
establecido en el articulo 6 del Decreto Legislativo N°
1310, que aprueba medidas adicionales de simplificacion
administrativa, referido al reconocimiento de titularidad de
autorizaciones en casos de reorganizacion de sociedades
y cambios de denominacién social.

Articulo 21.- Revocatoria de las autorizaciones
La Subgerencia de Autorizaciones Urbanas, o la que
haga sus veces, de acuerdo a lo establecido en el articulo
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214, numerales 214.1y 214.2 del TUO de la Ley N° 27444,
Ley del Procedimiento Administrativo General, aprobado
por Decreto Supremo N° 004-2019-JUS, en concordancia
con la Ordenanza N° 1096, que regula el procedimiento
de revocacion de actos administrativos, puede disponer
lo siguiente:

21.1 Larevocatoria de las autorizaciones de elementos
de publicidad exterior, en los siguientes casos:

21.1.1 Cuando se ha verificado el incumplimiento de
las condiciones establecidas en la autorizacion.

21.1.2 Cuando se haya consignado datos falsos en la
informacion, formularios u otros documentos presentados
para la obtencién de la autorizacion.

21.1.3 En los casos de impedimento o resistencia a
los procedimientos de control de fiscalizacién municipal
posterior.

21.1.4 No cumplir con las condiciones de seguridad.

21.1.5 Cuando asi lo disponga la autoridad judicial
competente.

Articulo 22.- Procedimiento de revocatoria de las
autorizaciones

Sin perjuicio de los aspectos establecidos en la
Ordenanza N° 1096, que regula el procedimiento
de revocacion de actos administrativos, en lo que
corresponda, se realizara lo siguiente:

22.1 Se cursara comunicacion al administrado para
el inicio del procedimiento de revocatoria, otorgandole
un plazo de cinco (5) dias habiles para que formule
sus descargos, contado a partir del dia siguiente de la
notificacion.

22.2 Luego de la evaluacion respectiva, se emitira la
resolucién correspondiente. En consecuencia, el titular de
la autorizacion, debe en un plazo no mayor de quince (15)
dias habiles, luego de recibida la resolucion emitida por
parte de la municipalidad; retirar el elemento autorizado,
asi como todos sus componentes, tales como: estructuras,
cables, zapatas, soportes, y demas elementos que
resulten producto de su ubicacioén y su retiro.

22.3 La revocatoria de la autorizacion se realizara
sin derecho de compensacion alguna por parte de la
Municipalidad.

Articulo 23.- Autorizaciones temporales

La autoridad municipal permite la ubicacion de
elementos de publicidad exterior de eventos temporales
en bienes de dominio privado, por un plazo que no exceda
los seis (6) meses, conforme a los requisitos contenidos
en el articulo 14, y de acuerdo a la clasificacion y
caracteristicas del elemento de publicidad exterior.

CAPITULO 1l
PROCEDIMIENTOS COMPLEMENTARIOS

Articulo 24.- Regularizacién de la ubicacién de
elementos de publicidad exterior sin autorizacion

Los elementos de publicidad exterior sin contar con
la autorizacion municipal correspondiente, pueden ser
regularizados ante la Municipalidad Metropolitana de
Lima, previo cumplimiento y adecuacién a los lineamientos
técnicos y normativos de la presente ordenanza.

La regularizacién es aplicable a los elementos de
publicidad exterior ubicados en vias locales y bienes de
dominio privado del Cercado de Lima.

Articulo 25.- Requisitos de la regularizacion

Se deberan presentar los requisitos establecidos en
la presente ordenanza, segun corresponda al tipo de
elemento, de acuerdo al siguiente detalle:

a) El Formato de Solicitud - Declaracién Jurada,
debidamente llenado y firmado por el solicitante (conforme
al Anexo N° 2).

b) Los requisitos contenidos en el articulo 14, de
acuerdo a la clasificaciéon y caracteristicas del elemento
de publicidad exterior.

c) Pago por derecho de tramite.

Articulo 26.- Procedimiento para la regularizaciéon

Ingresada la solicitud en via de regularizacion,
se procedera conforme al articulo 15 de la presente
ordenanza. De cumplirse con todos lineamientos técnicos
y normativos, la Divisién de Publicidad Exterior emitira la
Resolucion correspondiente.

Articulo 27.- Baja de la autorizacion del elemento
de publicidad exterior

1. Requisitos para solicitar la Baja de laautorizacion
del elemento de publicidad exterior.-

a) El Formato de Solicitud - Declaracion Jurada,
llenado y firmado por el solicitante.

b) Indicar el nimero de la resolucién que autorizé
el elemento de publicidad exterior, asi como el niumero
del expediente que dio origen al tramite de la referida
autorizacion.

¢) Registro fotografico en el que se visualice las fechas
del retiro de la totalidad de los componentes del EPE.

2. Procedimiento de Baja de la autorizacion del
elemento de publicidad exterior.- Recibida la solicitud
por parte de la Division de Anuncios y Publicidad
Exterior, se emitira la resolucién de aprobacién de forma
automatica.

Con la revisién de la documentacion presentada, y
realizada la inspeccién ocular, en caso no se haya retirado
el elemento de publicidad exterior (EPE), se comunicara
a la Gerencia de Fiscalizaciéon y Control, a fin de que en
el marco de sus competencias realice las acciones de
control respectivas.

TITULO 1l

SOBRE LA UBICACION DE ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR EN BIENES DE DOMINIO
PUBLICO Y DEL SISTEMA VIAL METROPOLITANO

Articulo 28.- La Gerencia de Promocion de la
Inversion Privada - GPIP, se encuentra facultada para lo
siguiente:

a) Otorgar en concesién, usufructo, servidumbre,
arrendamiento, cesion en uso, comodato u otros
derechos, los bienes de dominio publico para la ejecucion
de la actividad publicitaria, asi como aquellos producto
del resultado de un proceso selectivo y/o competitivo,
en el marco de lo establecido en la Ley N° 27972 - Ley
Organica de Municipalidades, el Decreto Legislativo N°
1362 - Decreto Legislativo que regula la promocién de la
inversion privada mediante asociaciones publico privadas
y proyectos en activos, y su Reglamento aprobado por
Decreto Supremo N° 240-2018-EF; la Ley N° 29151 -
Ley General del Sistema Nacional de Bienes Estatales,
modificatorias, y su Reglamento aprobado por Decreto
Supremo N° 008-2021-VIVIENDA; y demas normas que
resulten aplicables.

b) Desarrollar y gestionar proyectos de inversion
privada en activos de dominio publico, incluyendo
espacios publicos (alamedas, parques, plazas, paseos,
malecones, puentes, tuneles), vias publicas (expresas,
arteriales, colectoras y sus derechos de viay aires) y areas
o infraestructura concesionada en Lima Metropolitana,
con el objetivo de obtener financiamiento para proyectos
municipales.

c) Establecer las definiciones, criterios y lineamientos
generales para la gestion de espacios publicos sobre vias
del Sistema Vial Metropolitano, con el fin de garantizar y
supervisar la armonia del paisaje urbano y la proteccion
del paisaje visual de la ciudad.

d) En el caso de espacios publicos o vias que formen
parte de contratos de concesion, proyectos de inversion
privada o cualquier otra modalidad de promocién de la
inversién privada, las solicitudes de autorizacién para la
ejecucion de publicidad exterior seran tramitadas bajo el
régimen de autorizaciéon automatica por parte de la GPIP.

Articulo  29.-
reordenamiento

Los elementos de publicidad exterior ubicados en
bienes de dominio publico que conforman el Sistema

Sujecion a las medidas de
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Vial Metropolitano de administracion de la Municipalidad
Metropolitana de Lima, se sujetaran a las medidas de
reordenamiento que disponga la GPIP, para ello, los
titulares de los elementos de publicidad, efectuaran una
retribucién econdmica por el uso del espacio publico, bajo
la metodologia y disposiciones impartidas por la GPIP.

Asimismo, dentro de las medidas de reordenamiento,
la GPIP podra desarrollar proyectos que involucren la
supervision y recuperacion de espacios publicos sobre
los bienes de dominio publico de administracién de la
Municipalidad Metropolitana de Lima, que garanticen
el uso del mismo; siendo que, en caso se identifiquen
elementos de publicidad exterior instalados y estos no
cumplan con sujetarse a las medidas de reordenamiento,
la GPIP solicitara a la Gerencia de Fiscalizaciéon y Control
ejecutar las acciones a que hubiera lugar para contar
con la disponibilidad de los espacios publicos, o de ser el
caso, su regularizacion.

En caso que por interés publico se realice la ampliacion
de vias de administracién metropolitana o la construcciéon
de infraestructura de gran envergadura iniciados por
empresas con licitaciones o concesiones con el Estado,
a través de proyectos de Inversién Publica en favor de
la sociedad, en ubicaciones donde se haya instalado un
elemento de publicidad exterior, la GPIP dispondra la
medida de reordenamiento que resulte necesaria.

Articulo 30.- Sobre mobiliario urbano y areas de la
via publica concesionadas

La GPIP es la responsable de aprobar la ubicacion
de elementos de publicidad exterior en areas de la via
publica que se encuentran concesionadas, tales como la
Panamericana Norte, Panamericana Sur, Ramiro Prialé,
Linea Amarilla o en vias metropolitanas, bajo las figuras
juridicas sefialadas en el articulo 28 de la presente
ordenanza. Asi como, sobre la infraestructura o mobiliario
urbano en area concesionada cuya finalidad sea de
servicio publico.

TITULO IV

DISPOSICIONES TECNICAS PARA LA UBICACION

DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN

VIAS LOCALES Y BIENES DE DOMINIO PRIVADO
DEL CERCADO DE LIMA

CAPITULO |
ESPECIFICACIONES

Articulo 31.- Condiciones estructurales

Las condiciones estructurales se constituyen en
la estabilidad, rigidez y resistencia contenidas en el
elemento de publicidad exterior y el lugar donde se ubican,
las mismas que deben estar sujetas al cumplimiento
del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE) y sus
modificatorias, 0 normas técnicas peruanas en la materia
que le sean aplicables.

Articulo 32.- Instalaciones eléctricas

1. Los elementos de publicidad exterior de tipo
especial, luminoso e iluminado que utilicen energia
eléctrica u otra fuente similar de energia, para su
iluminacion y funcionamiento, deben cumplir con las
condiciones de seguridad establecidas en el Codigo
Nacional de Electricidad (CNE), el Reglamento Nacional
de Edificaciones (RNE) y normas complementarias que
le sean aplicables; a fin de evitar descargas eléctricas,
interferencia con otras sefales de terceros, reflejo o
irradiacion de luz.

2. Queda prohibido el uso de un grupo auténomo de
combustion interna para la proyeccion de iluminacion y
funcionamiento de los elementos de publicidad exterior.

3. Los elementos de publicidad exterior que incluyan
proyecto luminico, deben presentar una proyeccién de luz
que no sobrepasen los limites de su area de exhibicion,
a fin de no producir un efecto de desvanecimiento.
Cuando se trate del tipo luminoso y especial, deben
proyectar un haz de luz de forma descendente, evitando
la contaminacién luminica.

CAPITULOII

LINEAMIENTOS TECNICOS PARA LA UBICACION
DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN
BIENES DOMINIO PRIVADO

Articulo 33.- En bienes de dominio privado

1. El elemento de publicidad exterior ubicado en
bienes de dominio privado, debe formar un conjunto
armonico con el volumen de la edificacion; a fin de evitar
la contaminacion visual y luminica que afecte el ambiente
urbano y ornato local, resguardando la seguridad y el
derecho al bienestar de la ciudadania, primando como
criterio la conservacion de la armonia del paisaje urbano y
la imagen de la ciudad.

2. El elemento de publicidad exterior podra ser ubicado
en predios en bienes de dominio privado que cuenten
con saneamiento fisico legal, con zonificacién comercial,
industrial, educacién, salud, otros usos, y en predios
ubicados en zonificacion residencial con autorizacion
expresa para uso comercial o promocion inmobiliaria.

3. En todos los casos para elementos de publicidad
exterior de tipo panel monumental, panel monumental
unipolar y panel simple, las distancias entre estos,
sera medida de manera radial, y se considera para su
ubicacion, las distancias con elementos de publicidad
exterior en bienes de dominio publico.

Articulo 34.- En inmuebles con cercos

Para la ubicacién del elemento de publicidad exterior
en inmuebles con cercos, se debe tener en consideracion
lo siguiente:

1. Cuando el elemento de publicidad exterior sea
utilizado como cerco, podra llegar hasta una altura
maxima de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.

2. Para el caso del elemento de publicidad exterior
de tipo afiche que se adhiera al cerco de hasta 3.00 m.
de altura, podran utilizar el area disponible del cerco, sin
ocupar los vanos de este.

3. Cuando el elemento de publicidad exterior de tipo
panel simple sea sencillo, iluminado, luminoso o especial,
y se adose al cerco del inmueble de altura maxima de
3.00 m., la base del panel simple debe estar a una altura
minima de 2.10 m. desde el nivel de la vereda; teniendo
un espesor maximo de 0.10 m.

4. Cuando el elemento de publicidad exterior de
tipo panel simple sea iluminado, sus componentes de
iluminacion deben ubicarse uUnicamente en el extremo
superior del area de exhibicion y no podra sobrepasar los
0.50 m. de los aires de la via publica; en caso de adosar
los componentes de iluminacion al cerco, deben ubicarse
a una altura de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.

Para el caso de vallas en cercos, se debe de considerar
lo siguiente:

5. El elemento de publicidad exterior de tipo valla
puede ubicarse adosado Unicamente en cercos de
albanileria, concreto o acero o rejas metalicas de acero; y
podran ser sencillos e iluminados.

6. Las vallas tienen que estar ubicadas a una altura
minima de 0.50 m., desde el nivel de la vereda, teniendo
un espesor maximo de 0.10 m.

7. Las vallas no pueden invadir u obstaculizar los
vanos de las puertas, ventanas ni ductos.

8. Las vallas solo pueden ser ubicadas en los cercos
de edificaciones, de uso o zonificacién comercial o
industrial.

9. Cuando el elemento de publicidad exterior sea
iluminado, sus componentes de iluminacién deben
ubicarse uUnicamente en el extremo superior del area
de exhibicion debiendo ser indirecta al pubico y directa
hacia la publicidad. Esta no podra sobrepasar los 0.50
m. de los aires de la via publica; en caso de adosar los
componentes de iluminacién al cerco deben ubicarse a
una altura de 3.00 m. desde el nivel de la vereda.
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Articulo 35.- En edificaciones en proceso de
construccién

El elemento de publicidad exterior, podra permanecer
ubicado durante el tiempo de ejecucion de la obra, siendo
responsabilidad del solicitante realizar el mantenimiento
permanente a fin de no afectar el ornato del Cercado de
Lima; debiendo cumplir con lo siguiente:

1. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad
exterior de tipo afiche de material banner adhesivo, vinil
adhesivo, vinil arenado o pavonado, en cercos de obra,
puertas de ingreso y salida de las personas, ventanas,
mamparas y en la caseta de ventas. Cuando los vidrios
de las ventanas, puertas y mamparas sean de material
translucido, la publicidad instalada no debe obstaculizar la
vision, ventilacion e iluminacion de los ambientes o areas
alas que sirve.

2. Se permite la ubicacion de banderolas en la fachada
frontal de la edificaciéon en proceso de construccién, por
el periodo maximo de seis (6) meses, sin obstruir vanos,
ductos o pozos de ventilacion, y en muros exteriores
(laterales); en caso de ocupar aires de propiedad de
terceros, debe contar con la autorizacién del propietario o
los propietarios de la edificacion colindante.

3. Cuando el elemento de publicidad exterior
sea adherido en cercos de obras durante el proceso
de construccion o demolicion, se deberad tomar en
consideracion lo estipulado en el Reglamento Nacional
de Edificaciones - RNE, y la Ordenanza N° 2344-2021,
que regula las medidas de seguridad durante la ejecucion
de obras de edificacién en el Cercado de Lima y otras
disposiciones complementarias, o norma que la sustituya,
respecto a la no interferencia de la sefalética de seguridad
de la obra.

4. En ningun caso la altura maxima del elemento de
publicidad exterior podra superar las 3/4 partes del area
de la fachada aprobada; en el caso de inmuebles en
esquina, se aplicara el mismo criterio, y ésta no debera
estar fuera de la linea de retiro municipal.

Articulo 36.- En edificaciones con fachadas al
limite de la propiedad

Para la ubicacién del elemento de publicidad exterior
en edificaciones con fachadas al limite de la propiedad, se
debe considerar lo siguiente:

1. Para edificaciones con fachada al limite de la
propiedad, puede colocarse el elemento de publicidad
exterior de tipo panel simple, de caracteristicas técnicas
sencillas, iluminado o luminoso, con iluminacién indirecta
al peatdn, a una altura minima de 2.10 m., desde el nivel
de la vereda hasta el alfeizar de la ventana del piso
superior o muro libre disponible del segundo nivel, sin
obstaculizar las ventanas de iluminacién y ventilacion, el
cual no podra sobrepasar los 0.10 m. de los aires de la
via publica. En caso de tratarse de rétulo adhesivo, puede
colocarse en la parte disponible del muro del primer nivel.

2. En caso sea luminoso o especial, la luminosidad que
emane debera ser indirecta al peatdn, y no debe afectar la
tranquilidad visual de las edificaciones circundantes, ni la
visibilidad del peatén y conductor.

3. En caso de tratarse del elemento de publicidad
exterior de tipo iluminado, sus componentes tienen que
estar unicamente en la parte superior del mismo, el cual
no podra sobrepasar los 0.50 m. de los aires de la via
publica.

4. En caso de tratarse del elemento de publicidad
exterior adosado al alféizar o parapeto del ultimo nivel
de la edificaciéon podra contar con una altura maxima de
1.50 m., sin sobrepasar la altura existente y no podra
sobrepasar los 0.10 m. de aires de la via publica, asimismo
debera cumplir con los numerales antes mencionados.

5. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad
exterior de tipo rotulo adhesivo en material vinil adhesivo
traslucido, arenado o pavonado, en puertas de ingreso y
salida de las personas y vehiculos, ventanas, mamparas
y celosias en el primer piso de las edificaciones, sin
obstaculizar la visién, ventilacion e iluminacion de los
ambientes o areas a las que sirve.

6. Para los casos de elemento de publicidad exterior
tipo banderolas, a ubicarse en muros exteriores (laterales)
contiguos a la proyeccion de predios colindantes, sélo

sera permitido si cuenta con la autorizaciéon expresa del
propietario del predio colindante, debidamente acreditado;
este elemento no debera superar las 3/4 partes del area
del muro exterior (lateral).

7. Cuando se adose el elemento de publicidad exterior
en muros exteriores (laterales) considerados fachadas,
este no debera obstruir vanos de iluminacion y ventilacion
referidas a ductos o pozos de ventilacion.

8. En caso las edificaciones se encuentren
deshabitadas y con el debido saneamiento fisico
legal, podran colocar en la fachada frontal disponible,
Unicamente el elemento de publicidad exterior de tipo
rétulo adhesivo, banderolas o paneles simples sencillos
o iluminados; éste elemento no debera superar las 3/4
partes del area del muro de la fachada.

Articulo 37.- En edificaciones con retiro

Para la ubicacion del elemento de publicidad exterior
para las edificaciones con retiro, se debe tener en
consideracion lo siguiente:

1. Esta permitida la ubicacion del elemento de
publicidad exterior de caracteristicas técnicas sencillas,
iluminado, luminoso o especial en el retiro de la edificacion
con zonificacion comercial e industrial, el cual podra
contar con una altura total maxima de acuerdo a la altura
maxima de la edificacion aprobada en el plano de alturas,
de acuerdo a la Ordenanza Vigente de su jurisdiccion;
en caso el elemento cuente con iluminacion, debera ser
indirecta al peaton y no debe generar contaminacion
visual respecto de las edificaciones circundantes. Este
elemento debera ser ubicado de manera perpendicular
a la via y no podra proyectarse sobre esta; asimismo,
debera contar con una distancia no menor de 50 metros a
otros elementos de publicidad exterior.

2. En las edificaciones de zonificacion residencial solo
se podra ubicar en los retiros, el elemento de publicidad
exterior, como banderolas y paneles simples, ambos con
caracteristicas sencillas, con una altura total maxima de
8 metros medidos desde el nivel del suelo, que incluye
la altura del soporte; en caso sea retiro de uso comun, el
solicitante debera presentar la autorizacion por mayoria
calificada de la Junta de Propietarios.

3. El elemento de publicidad exterior ubicado en el
retiro de la edificacién, no podra obstaculizar el paso
peatonal y vehicular, estacionamientos, rampas para
personas con discapacidad, ni ocupar el ochavo, ni tapar
y obstruir vanos de iluminacion y ventilacion.

4. El elemento de publicidad exterior ubicado en el
retiro de la edificacién, no puede hacer uso de los aires
de la via publica.

5. Las distancias entre los elementos de publicidad
exterior ubicados en retiros de edificaciones de tipo panel
monumental y panel monumental unipolar, deben tener
como minimo 100 m., medidos entre sus ejes. La altura
guardara relacion con lo indicado en el numeral 1 de este
articulo.

6. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad
exterior de tipo bandera, con una altura total de 4 m. como
maximo, incluida su estructura.

Articulo 38.- En edificaciones con fachada frente
a retiro

Para la ubicacion del elemento de publicidad exterior
en las edificaciones con fachada frente al retiro, se debe
tener en consideracion lo siguiente:

1. Para la ubicacién del elemento de publicidad
exterior en la fachada de la edificacion frente al retiro,
Unicamente pueden colocarse afiches, banderolas vy
paneles simples de caracteristicas técnicas sencillas,
iluminadas, luminosas o especiales, a una altura minima
de 2.10 m., medidas desde el nivel del suelo, sin
obstaculizar ventanas de iluminacion y ventilacion, que no
podra sobrepasar los 0.10 m. de los aires del retiro.

2. En caso del elemento de publicidad exterior de tipo
rétulo adhesivo, puede colocarse en la parte disponible
del muro del primer nivel, sin obstaculizar puertas y
ventanas de iluminacion y ventilacion.

3. Se permite la ubicacién del elemento de publicidad
exterior de tipo rétulo adhesivo en material vinil adhesivo
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traslucido, arenado o pavonado, en puertas de ingreso y
salida de las personas y vehiculos, ventanas, mamparas
y celosias en el primer piso de las edificaciones frente al
retiro, sin obstaculizar la visién, ventilacién e iluminacion
de los ambientes o areas a las que sirve.

4. En caso del elemento de publicidad exterior
adosado al alféizar o parapeto del ultimo nivel de la
edificacion frente al retiro, podran contar con una altura
maxima de 1.50 m., sin exceder la altura existente, el cual
no podra sobrepasar los aires del retiro hasta 0.10 m.,
y debera cumplir con los numerales antes mencionados.

Articulo 39.- En las azoteas de las edificaciones

Para la ubicacion del elemento de publicidad exterior
en las azoteas de las edificaciones, se debe de considerar
lo siguiente:

1. El elemento de publicidad exterior podra ubicarse
en la azotea de edificaciones con zonificacion comercial
o industrial, podran ser sencillos e iluminados, en caso
sea luminoso o especial, la luminosidad que emanen sera
indirecta al peatén y no debera afectar la tranquilidad
visual de las edificaciones circundantes ni la visibilidad
del residente contiguo, peatén y conductor.

2. Se permite la ubicacion del elemento de publicidad
exterior de tipo bandera con una altura no mayor a 4 m.

3. En caso de tratarse del elemento de publicidad
exterior de tipo iluminado, el panel y los componentes
de iluminaciéon no podran sobrepasar los aires de la
proyeccion del perimetro del nivel de la azotea.

4. Los soportes del elemento de publicidad exterior
tendran una altura minima de 2.10 m. desde el nivel de
piso terminado de la azotea hasta la base del area de
exhibicion.

5. El area de exhibicion del elemento de publicidad
exterior a ubicarse en la azotea de las edificaciones, debe
cumplir para cada caso, lo siguiente:

a) En edificaciones de 1 a 2 pisos; el area maxima de
exhibicion sera de 12.00 m?, con una altura no mayor de
240 m.

b) En edificaciones de 3 pisos; el area maxima de
exhibicién sera de 54.00 m2, con una altura no mayor de
4.80 m.

c) En edificaciones de 4 a 5 pisos; el area maxima de
exhibicién sera de 78.00 m?, con una altura no mayor de
5.40 m.

d) En edificaciones de 6 a 7 pisos; el area maxima de
exhibicién serd de 104.00 m?, con una altura no mayor
de 7.20 m.

e) En edificaciones de mas de 7 pisos; el area maxima
de exhibicién sera de 185.00 m?, con una altura no mayor
de 9.60 m.

Articulo 40.- En estaciones de servicios

Para la ubicacion del elemento de publicidad exterior
en las estaciones de servicios, se toma en consideracion
lo siguiente:

1. En los surtidores y dispensadores ubicados en las
estaciones de servicio, solo se permite la ubicacion del
elemento de publicidad exterior de tipo rétulos adhesivos,
que no obstaculicen las herramientas utilizadas en dicha
actividad comercial.

2. El elemento de publicidad exterior de tipo panel
simple podra ser adosado al borde del canopy; asimismo,
se podra instalar elementos de publicidad exterior de tipo
banderola, debajo del canopy.

3. El elemento de publicidad exterior de tipo tétem,
debe tener una altura maxima de 15.00 m., medido desde
el nivel del suelo, ubicado en el retiro de la estacion de
servicios sin ocupar el ochavo y sin afectar la circulacion
de los peatones y vehiculos.

4. En las estaciones de servicios, pueden ubicar el
elemento de publicidad exterior de tipo panel monumental
unipolar en el retiro de la edificacion, sin ocupar el
ochavo, de acuerdo a lo establecido en el articulo 37;
asimismo, no debe afectar las areas peligrosas de manejo
o almacenamiento de combustible y areas de riesgo
eléctrico.

5. En caso el elemento de publicidad exterior sea
luminoso o especial, la luminosidad que emana debe

ser indirecta al peaton y no debe afectar la tranquilidad
visual de las edificaciones circundantes ni la visibilidad del
peatén y conductor.

6. Las dimensiones del elemento de publicidad
exterior de tipo banderola no debera saturar el espacio del
estacionamiento de servicio y no debera afectar el transito
peatonal y vehicular, asi como rampas para personas con
discapacidad.

7. En las columnas del canopy se podra ubicar el
elemento de publicidad exterior, Unicamente relacionados
con la identificacion del surtidor o isla, y seran ubicados
de forma paralela al estacionamiento vehicular.

8. Se permite la ubicacion del elemento de publicidad
exterior en material vinil adhesivo traslucido, arenado o
pavonado, en puertas de ingreso y salida de las personas
y vehiculos, ventanas, mamparas y celosias en el primer
piso de la estacién de servicio, sin obstaculizar la vision,
ventilacién e iluminacion de los ambientes o areas a las
que sirve. En caso de tratarse de elemento de publicidad
exterior de tipo rétulo adhesivo, puede colocarse en la
parte disponible del muro del primer nivel de la edificacion.

CAPITULO I

LINEAMIENTOS TECNICOS PARA LA UBICACION
DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN
VIAS LOCALES DEL CERCADO DE LIMA

Articulo 41.- Ejecucion de trabajos para la
ubicacion de Elementos de Publicidad Exterior

Otorgada la autorizaciéon para la ubicacion del
elemento de publicidad exterior, el administrado solicitara
la autorizacion para la ejecucion de trabajos en areas de
dominio publico, asi como, de ser el caso, la autorizacién
de interferencia de vias ante las dependencias
correspondientes.

Articulo 42.- Sobre la condicion de la autorizacion

La autorizacion del elemento de publicidad exterior no
otorga derechos de propiedad sobre el bien de dominio
publico. Asimismo, no podran ser invocadas para excluir
o disminuir las responsabilidades civiles o penales en
las que hubiera incurrido el anunciante o el propietario
del elemento de publicidad exterior en el ejercicio de su
actividad.

Articulo 43.- Elementos de publicidad exterior en
vias locales del Cercado de Lima

Se podran ubicar en los separadores centrales y
laterales normativos de las vias locales del Cercado de
Lima, para el caso de la Municipalidad Metropolitana de
Lima; y en vias locales, para el caso de las municipalidades
distritales, cumpliendo lo siguiente:

En todos los casos para elementos de publicidad
exterior de tipo panel monumental, panel monumental
unipolar y panel simple, las distancias entre estos, sera
medida de manera radial y se considera para su ubicacion
los elementos de publicidad exterior ubicados en bienes
de dominio privado.

1. Ubicacion de elementos de publicidad exterior en
separadores laterales y separadores centrales, conforme
a la siguiente clasificacion por tipologia:

1.1. Disposiciones técnicas generales:

a) Todos los componentes del elemento de publicidad
exterior, que incluye soporte, base y area de exhibicion
deberan estar como minimo a 1.00 m. de la pista o
calzada; y cumplir con los requerimientos por tipologia de
elemento de publicidad exterior.

1.2. El elemento de publicidad exterior de tipo Panel
Monumental Unipolar, debera cumplir lo siguiente:

a) El elemento de publicidad exterior (area de
exhibicion, el soporte y base), podran contar con una altura
de hasta 25.00 m. desde el nivel del suelo; y ademas debe
estar a una altura del suelo como minimo de 8.00 m.

b) La distancia entre ellos serd& como minimo de
150.00 m. radiales, medidos desde sus ejes, incluye
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elementos de publicidad exterior con estructura anclada
al suelo, tanto en bien de dominio publico como en bien
de dominio privado.

1.3. El elemento de publicidad exterior de tipo Panel
Monumental, debera cumplir lo siguiente:

a) El elemento de publicidad exterior (area de
exhibicion, el soporte y base), podran contar con una
altura hasta de 25.00 m. desde el nivel del suelo; y el area
de exhibicion debera estar a una altura del suelo como
minimo de 8.00 m., a fin de no obstaculizar la visibilidad
de los peatones y conductores.

b) La distancia entre ellos serda como minimo de
150.00 m. radiales, medidos desde sus ejes, incluye
elementos de publicidad exterior con estructura anclada
al suelo, tanto en bien de dominio publico como en bien
de dominio privado.

1.4. El elemento de publicidad exterior de tipo Panel
Simple, debera cumplir lo siguiente:

a) El elemento de publicidad exterior (area de
exhibicion, el soporte y base), podran contar con una
altura hasta de 8.00 m. desde el nivel del suelo; y el area
de exhibicion debera estar a una altura del suelo como
minimo de 3.00 m.

b) La distancia entre ellos sera como minimo de 75.00
m. radiales, medidos desde sus ejes, incluye elementos
de publicidad exterior con estructura anclada al suelo,
tanto en bien de dominio publico como en bien de dominio
privado.

1.5. El elemento de publicidad exterior de tipo Paleta
Publicitaria, debera cumplir lo siguiente:

a) ElI area de exhibicion y los componentes
estructurales de la paleta publicitaria cuya medida no es
mayor a 2.00 m. de altura por 1.20 m. de ancho con 0.35
m. de espesor.

b) La distancia entre ellos sera como minimo de 75.00
m. radiales, medidos desde sus ejes, incluye elementos
de publicidad exterior con estructura anclada al suelo,
tanto en bien de dominio publico como en bien de dominio
privado.

1.6. El elemento de publicidad exterior de tipo Totem,
debera cumplir lo siguiente:

a) El elemento de publicidad exterior incluyendo el
area de exhibicion, el soporte y base, podra contar con
una altura hasta de 15.00 m. desde el nivel del suelo.

b) La distancia entre ellos serd& como minimo de
150.00 m. radiales, medidos desde sus ejes, incluye
elementos de publicidad exterior con estructura anclada
al suelo, tanto en bien de dominio publico como en bien
de dominio privado.

Articulo 44.- Restricciones

1. El elemento de publicidad exterior debera
proyectarse perpendicular al separador.

2. Los soportes y area de exhibicion de los elementos
de publicidad exterior, tendran una distancia minima de
10.00 metros, medidos desde su eje, semaforos, sefiales
y dispositivos de control de transito, y postes con camaras
de vigilancia, sin interferir con la visibilidad de éstas;
quedan exceptuadas las paletas publicitarias.

3. El elemento de publicidad exterior debera guardar
una distancia minima de 30.00 metros lineales de la curva
del separador, de los cruces peatonales, confluencia
de vias donde se interfiera con el transito vehicular y
peatonal, ademas el elemento de publicidad exterior no
debera interferir bajo ninguna circunstancia el transito
peatonal libre, asi como la visibilidad del conductor.

4. El elemento de publicidad exterior tendra una
distancia minima de 10.00 metros de individuos arboreos,
para que no sea susceptible a podas severas o talas
clandestinas, de conformidad con la Ordenanza N° 1852-
MML y sus modificatorias.

5. El elemento de Publicidad Exterior de clasificacion
especial no debe afectar la tranquilidad visual de las
edificaciones circundantes ni la visibilidad del peatén y

conductor.

6. Los elementos de publicidad exterior especiales
(s6lo pantallas led o digital) solo podran ser ubicados
en los separadores laterales o centrales que colinden
exclusivamente con inmuebles de zonificacién comercial,
otros usos, industrial, ZRP y ZRE; y deberan tener
una distancia minima de 300 metros medidos desde
su ubicacién en el separador hasta la proyecciéon del
vértice del limite de propiedad mas cercano, respecto de
inmuebles de zonificacion H1, H2 y H3 o inmuebles de
uso de hospitales y clinicas, asi como a una distancia de
100 metros medidos desde su ubicacion en el separador
hasta la proyeccion del vértice del limite de propiedad
mas cercano, respecto de inmuebles de zonificacion
Residencial de Densidad Media Baja, Media y Alta
o inmuebles de uso residencial, y de zonificacion de
Reserva Natural - Area Natural de Proteccion Municipal.

7. El area de exhibicion maxima, entre sus caras, de
estos elementos publicitarios sera de 150.00 m2.

8. Los elementos publicitarios que contengan
elementos internos o externos de iluminacion o dotadas
de movimiento, no deberan:

8.1. Producir deslumbramientos, ni molestias por alta
luminosidad a los conductores de vehiculos y peatones;
o que reflejen o irradien luz al interior de los inmuebles.
Cuando las ubicaciones produzcan limitacion de las luces
de inmuebles o0 molestias a sus ocupantes, es requisito
indispensable acreditar con documento fehaciente, la
aceptacion por los afectados de dichas limitaciones o
molestias.

8.2. Inducir a confusiéon con sefales luminosas de
transito. Y en general, no podran ser semejantes a
sefales, simbolos o dispositivos oficiales de control del
transito, de conformidad con el Reglamento Nacional de
Transito.

8.3. Impedir la perfecta visibilidad.

8.4. Emitir sonidos como parte del sistema de
publicidad.

8.5. Contener elementos de proyeccién, asi como
iluminacion intermitente.

8.6. Cuando el elemento de publicidad exterior esté
dotado de elementos externos de iluminacion su saliente
maxima sobre su area de exhibicion no podra exceder de
2.00 metros.

9. Elelementode publicidad exterior no debera contener
componente alguno a una distancia menor a la sefialada
en el Coédigo Nacional Eléctrico o norma correspondiente,
de las redes de energia y telecomunicaciones.

Articulo 45.- Horario de funcionamiento del
elemento de publicidad exterior iluminados,
luminosos o especiales (pantalla led o digital)

Los elementos de publicidad exterior especiales
(pantalla led o digital) deben contar con un sistema
automatico de control de encendido y apagado, para el
cumplimiento del horario de funcionamiento (prendido)
del elemento de publicidad exterior en bien vias locales,
establecido de lunes a domingo, incluyendo feriados, de
la siguiente manera:

DIAS HORARIO DE FUNCIONAMIENTO

Lunes

Martes
Miércoles

07:00 a 22:00 horas

Jueves

Viernes
Sébado
Domingo
Feriados

07:00 a 23:59 horas

09:00 a 22:00 horas

Articulo 46.- Observaciones sustanciales

Acarrea que la Municipalidad declare la improcedencia
de lo solicitado, cuando el elemento de publicidad exterior
incumpla lo siguiente:

1. Cuando el area de exhibicion del elemento de
publicidad exterior se ubique a una distancia menor de
100.00 m. lineales de los puentes peatonales, del inicio
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y de los intercambios viales, de un paso a desnivel y
del inicio o final de un tunel y de las lineas férreas del
Ferrocarril del Centro.

2. Incumpla con la distancia de seguridad de las lineas
eléctricas segun el Cédigo Nacional de Electricidad - CNE.

3. Incumpla lo dispuesto en el articulo 43 de la
presente ordenanza.

4. Incumpla las restricciones establecidas en el
articulo 44 de la presente ordenanza.

CAPITULO IV

LINEAMIENTOS TECNICOS PARA LA UBICACION
DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN
UNIDADES MOVILES

Articulo 47.- Unidades moéviles de uso particular, de
servicios de transporte publico, universitario, escolar,
de personal, de transporte turistico, de mercancias, de
carroceria tipo: pick up, cargo bus, chasis cabinado,
remolcador, remolcador grua, baranda, volquete y
furgén; casas rodantes y unidades con carroceria
de otros usos especiales; comprendidos en las
categorias M1, M2, M3, N1, N2, N3, O1, 02, O3, O4.

Se encuentran sujetas a las siguientes caracteristicas:

1. Los elementos de publicidad exterior tipo afiche
sencillo deberan ser de material flexible adhesivo (no
techos), sujetandose a las prohibiciones establecidas en
la presente ordenanza.

2. Lapublicidad se podra proyectar hasta en un maximo
del 20% del area total del vehiculo, sin obstaculizar el
area de las ventanas y ventanillas, y segun corresponda,
cumpliendo con el margen de 20 centimetros del color
registral del vehiculo alrededor de la placa de rodaje,
sefializacion de peso y medidas vehiculares de la unidad
movil, en cumplimiento de lo estipulado en la Resolucion
Directoral N° 5634-2006-MTC-15.

TiTuLO Vv

DISPOSICIONES MUNICIPALES
ADMINISTRATIVAS SOBRE VIAS LOCALES Y
BIENES DE DOMINIO PRIVADO DEL CERCADO DE
LIMA Y UNIDADES MOVILES

CAPITULO |
OBLIGACIONES Y PROHIBICIONES

Articulo 48.- Obligaciones del solicitante
Son obligaciones del solicitante, una vez otorgada la
autorizacion, realizar las siguientes acciones:

1. Cumplir con las disposiciones técnicas contenidas
en la autorizacion, siendo ésta obligacion intransferible.

2. Realizar el mantenimiento (limpieza, funcionamiento
y seguridad) del elemento de publicidad exterior (EPE),
independientemente de su clasificacion y caracteristicas
que se deriven de ella, con el fin de garantizar la seguridad
de terceros. Para ello, se debera cursar comunicaciéon
a la Division de Anuncios y Publicidad Exterior, con
una anticipacién de cinco (5) dias habiles previos a su
ejecucion. En caso se ejecuten trabajos en la via publica,
se debera solicitar la autorizacién correspondiente, ante el
o6rgano competente.

3. Mantener en el mismo lugar o ubicacion, el elemento
de publicidad exterior autorizado.

4. Colocar en un lugar visible la autorizacién del
elemento de publicidad exterior (area de exhibicion o en el
soporte o estructura que la sostenga), indicando el nimero
de la resolucion o el codigo QR (Quick Response).

5. Brindar las facilidades del caso a la autoridad
municipal para fiscalizar el elemento publicitario.

Articulo  49.-
responsable

Los profesionales responsables, como son: el
ingeniero civil e ingeniero electricista o electromecanico
- electricista, deben cumplir con lo establecido en los
articulos 31 y 32 de la presente ordenanza, a fin de

Obligacion del profesional

garantizar las condiciones de seguridad y de ubicaciéon
conforme al disefio contenido en los planos y documentos
técnicos suscritos por los referidos profesionales.

Articulo 50.- Prohibiciones

Se establecen las siguientes prohibiciones en relacion
a los elementos de publicidad exterior en vias locales,
bienes de dominio privado y unidades méviles, conforme
al siguiente detalle:

1. En general

a) Por ubicar elementos de publicidad exterior en
forma distinta a lo autorizado.

b) Por no mantener el elemento de publicidad exterior
en buen estado de conservacion, funcionamiento y
seguridad.

2. En bienes de dominio privado

a) Ubicar elementos de publicidad exterior en muros
que se encuentran en un estado deteriorado o en riesgo
de colapso.

b) Ubicar elementos de publicidad exterior a la altura
mayor establecida en el articulo 34.

c) Ubicar elementos de publicidad exterior que ocupen
los aires de la via publica, a excepcion de los elementos
de publicidad exterior establecidos en los articulos 34 y 36
de la presente ordenanza.

d) Ubicar elementos de publicidad exterior en retiros
de edificaciones que se encuentren en zonificacién no
autorizada.

e) Ubicar elementos de publicidad exterior de tipo
panel monumental en estaciones de servicios.

f) Obstaculizar la visién de otro elemento de publicidad
exterior autorizado.

3. En vias locales del Cercado de Lima

a) Ubicar banderolas de tipo pasacalle en las vias
locales.

b) Ubicar elementos de publicidad exterior (panel
simple, panel monumental, panel monumental unipolar,
paleta publicitaria, tétem) que ocupen total o parcialmente
la superficie o aires de las pistas, bermas, jardines,
estacionamientos, veredas, ciclovias y aires de propiedad
privada.

c) Ubicar elementos de publicidad exterior en los
puentes peatonales, en los intercambios viales, de un
paso a desnivel y del inicio o final de un tunel y de las
lineas férreas del Ferrocarril del Centro, cuya distancia
sea menor a los 100.00 m. lineales.

d) Ubicar elementos de publicidad exterior en islas de
refugio, de canalizacion y divisoras del transito.

e) Ubicar elementos de publicidad exterior en
malecones, acantilados, playas, rios, lagunas, litoral
costero, pampas, sistema de montafas, cerros, lomas,
pantanos y humedales.

f) Ubicar elementos de publicidad exterior en los
arboles, en los elementos de sefializacion, en los postes
de alumbrado publico o portadores de cables, en los
postes y cables de transmision de energia eléctrica, en
las antenas de telecomunicaciones y en los postes con
camaras de vigilancia.

g) Por ubicar elementos de publicidad exterior a
una distancia menor de 30.00 m. lineales de los cruces
peatonales, confluencia de vias donde se interfiera con el
transito vehicular y peatonal.

h) Por ubicar elementos de publicidad exterior a una
distancia menor de 30.00 m. lineales de la curva del
separador.

i) Ubicar elementos de publicidad exterior que
interfieran u obstaculicen con la visibilidad de los
conductores de vehiculos y el transito peatonal.

j) Ubicar elementos de publicidad exterior que
obstaculicen la visibilidad de las sefalizaciones de
transito, nomenclatura de vias o informativa; aun cuando
sean removibles.

k) Ubicar elementos de publicidad exterior pintados,
pegados o adheridos en las veredas, sardineles, pistas,




118 NORMAS LEGALES

=y
Jueves 19 de diciembre de 2024 / l'(_?*_l El Peruano

bermas, mobiliario urbano y otros componentes de la via
publica.

1) Ubicar elementos de publicidad exterior reflectivo,
de colores o composiciones que induzcan a la confusiéon
y/u obstaculizacién en el trafico vehicular.

m) Por ubicar los soportes y area de exhibicién de los
elementos de publicidad exterior a una distancia menor de
10.00 m. medidos desde su eje, de semaforos, sefiales y
dispositivos de control de transito y postes con camaras
de vigilancia.

n) Por ubicar los soportes y area de exhibicion de los
elementos de publicidad exterior a una distancia menor de
10.00 m. medidos desde su eje, de individuos arbdéreos.

0) Por ubicar elementos de publicidad exterior tipo
especial (so6lo pantallas led o digital) en los separadores
laterales o centrales que colinden exclusivamente
con inmuebles de zonificacion comercial, otros usos,
industrial, ZRP y ZRE; a una distancia menor a los 300
metros medidos desde su ubicacion en el separador
hasta la proyeccion del vértice del limite de propiedad
mas cercano, respecto de inmuebles de zonificacion H1,
H2 y H3 o inmuebles de uso de hospitales y clinicas, asi
como a una distancia de menor a los 100 metros medidos
desde su ubicacion en el separador hasta la proyeccion
del vértice del limite de propiedad mas cercano, respecto
de inmuebles de zonificacién Residencial de Densidad
Media Baja, Media y Alta o inmuebles de uso residencial,
y de zonificacion de Reserva Natural - Area Natural de
Proteccion Municipal.

p) Por ubicar elementos de publicidad exterior que
presenten un area de exhibicion mayor a 150.00 m?, entre
sus caras.

q) Por ubicar elementos de publicidad exterior que
produzcan deslumbramientos y molestias por alta
luminosidad a los conductores de vehiculos y peatones;
o que reflejen o irradien luz al interior de los inmuebles.
Y que, produzcan limitacion de las luces de inmuebles o
molestias a sus ocupantes.

r) Por ubicar elementos de publicidad exterior que
induzcan a confusion con sefiales luminosas de transito.

s) Por ubicar elementos de publicidad exterior que
impidan la visibilidad.

t) Por ubicar elementos de publicidad exterior que
emitan sonidos como parte del sistema de publicidad.

u) Contener elementos de proyeccion, asi como
iluminacion intermitente.

v) Por ubicar elementos de publicidad exterior que
estén dotados de elementos externos de iluminacion su
saliente maxima sobre su area de exhibicion exceda de
2.00 metros.

w) Por no cumplir con el horario de funcionamiento
(prendido) establecido de lunes a domingo, incluyendo
feriados, para los elementos de publicidad exterior
especiales (pantalla led o digital).

DIAS HORARIO DE FUNCIONAMIENTO
Lunes, Martes, Miércoles, Jueves 07:00 a 22:00 horas
Viernes, Sabado 07:00 a 23:59 horas
Domingo, Feriados 09:00 a 22:00 horas

4. En unidades moviles

a) Ubicar elementos de publicidad exterior de material
rigido, metalico y de madera en los lados de la unidad
movil.

b) Ubicar elementos de publicidad exterior, que
reposen o se adhieran en el capd, maletera o parte
posterior del vehiculo.

c) Ubicar elementos de publicidad exterior, en los
parabrisas y ventanillas.

d) Ubicar elementos de publicidad exterior, dentro
del margen de 20 centimetros alrededor de la placa de
rodaje, sefalizaciéon de peso y medidas vehiculares.

e) Ubicar elementos de publicidad exterior que
obstaculicen la visualizacion de las laminas retro
reflectoras de seguridad u otros accesorios similares.

f) Ubicar elementos de publicidad exterior que
sobresalgan del frente, parte posterior y laterales de la
carroceria, alterando las caracteristicas fisicas de la
unidad movil.

CAPITULOII
INFRACCIONES ADMINISTRATIVAS

Articulo 51.- Infracciones
Constituyen infracciones administrativas para la
presente ordenanza, las siguientes conductas:

Infracciones leves

1. En bien de dominio privado, por obstaculizar la
vision de otro elemento de publicidad exterior autorizado.

2. Ubicar elementos de publicidad exterior, que
reposen o se adhieran en el capd, maletera o parte
posterior del vehiculo.

3. Ubicar de elementos de publicidad exterior, en los
parabrisas y ventanillas de la unidad movil.

4. Ubicar elementos de publicidad exterior, segun su
clasificacion y caracteristicas derivadas de ella, dentro
del margen de 20 centimetros alrededor de la placa de
rodaje, sefalizacién de peso y medidas vehiculares de la
unidad movil.

5. Ubicar elementos de publicidad exterior que
obstaculicen la visualizacién de las laminas retro
reflectoras de seguridad u otros accesorios similares de
la unidad movil.

6. Ubicar elementos de publicidad exterior de tipo
prisma con excepcion de los moviles con carroceria de
usos especiales y unidades moviles de categoria M1.

7. Ubicar elementos de publicidad exterior de
clasificacion técnica: luminoso, iluminado y especial en la
unidad movil, a excepcion de las unidades moviles con
carroceria de usos especiales (categoria M, N y O).

8. En bien de dominio publico, por ubicar banderolas
de tipo pasacalle en las vias locales.

9. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior a una distancia menor a los 100.00
metros lineales de los puentes peatonales, del inicio de
los intercambios viales, de un paso a desnivel y del inicio
o final de un tunel y de las lineas férreas del Ferrocarril
del Centro.

10. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior en islas de refugio, de canalizacion
y divisoras del transito

11. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior en los arboles, en los elementos
de sefalizacion, en los postes de alumbrado publico o
portadores de cables, en los postes y cables de transmision
de energia eléctrica, en las antenas de telecomunicacién
y en los postes con camaras de vigilancia.

12. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior pintados, pegados o adheridos en
las veredas, sardineles, pistas, bermas, mobiliario urbano
y otros componentes de la via publica.

13. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior que emitan sonidos como parte del
sistema de publicidad.

14. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior que induzcan a confusion con
sefiales luminosas de transito.

15. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior que estén dotados de elementos
externos de iluminacion su saliente maxima sobre su area
de exhibicion exceda los 2.00 metros.

Infracciones graves

16. En bien de dominio privado, por ubicar elementos
de publicidad exterior que ocupen los aires de la via
publica, a excepcién de los elementos de publicidad
exterior establecidos en los articulos 35, 36 y 38 de la
presente ordenanza.

17. Por ubicar el elementos de publicidad exterior en
forma distinta a lo autorizado.

18. En bien de dominio privado, por ubicar elementos
de publicidad exterior en retiros de edificaciones que se
encuentren en zonificacion no autorizada.

19. En bien de dominio privado, por ubicar elementos
de publicidad exterior de tipo panel monumental en
estaciones de servicios.

20. Ubicar elementos de publicidad exterior de
material rigido, metdlico y de madera en los lados de la
unidad mévil.
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21. Ubicar elementos de publicidad exterior de
clasificacion técnica: luminoso, iluminado y especial en la
parte frontal y posterior de la unidad maévil.

22. Ubicar elementos de publicidad exterior que
sobresalgan del frente, parte posterior y laterales de la
carroceria, alterando las caracteristicas fisicas de la
unidad movil.

23. Por no cumplir con el horario de funcionamiento
(prendido) establecido de lunes a domingo, incluyendo
feriados, para los elementos de publicidad exterior
especiales (pantalla led o digital) en bien de dominio
publico, de la siguiente manera:

. HORARIO DE
DIAS FUNCIONAMIENTO
Lunes, Martes, Miércoles, Jueves 07:00 a 22:00 horas
Viernes, Sabado 07:00 a 23:59 horas
Domingo, Feriados 09:00 a 22:00 horas

Infracciones muy graves

24. En bien de dominio privado, por ubicar elementos
de publicidad exterior en muros que se encuentran en un
estado deteriorado o en mal estado de conservacion.

25. En bien de dominio privado, por ubicar elementos
de publicidad exterior sobre la altura maxima existente de
los cercos de las edificaciones.

26. Por ubicar un elemento de publicidad exterior sin
autorizacién municipal.

27. Por no mantener el elemento de publicidad exterior
en buen estado y cumpliendo con las condiciones de
seguridad.

28. Por ubicar los soportes y area de exhibicion de los
elementos de publicidad exterior a una distancia menor
de 10.00 metros, medidos desde su eje, de arboles,
semaforos, sefales y dispositivos de control de transito y
postes con camaras de vigilancia.

29. Los elementos de publicidad exterior especiales, la
luminosidad que emanen afecten la tranquilidad visual de
las edificaciones circundantes y la visibilidad del peaton
y conductor.

30. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior a una distancia menor de 30.00 m.
lineales de los cruces peatonales, confluencia de vias
donde se interfiera con el transito vehicular y peatonal.

31. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior que interfieran u obstaculicen la
visién de los conductores de vehiculos y transito peatonal

32. Por ubicar los soportes y area de exhibicion de los
elementos de publicidad exterior a una distancia menor
de 10.00 metros, medidos desde su eje, de arboles,
semaforos, sefiales y dispositivos de control de transito y
postes con camaras de vigilancia.

33. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior que obstaculicen la visibilidad de
las sefalizaciones de transito, nomenclatura de la vias o
informativa; aun cuando sean removibles.

34. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior tipo especial (pantallas led o digital)
en los separadores laterales o centrales que colinden
exclusivamente con inmuebles de zonificacion comercial,
otros usos, industrial, ZRP y ZRE; a una distancia menor a
los 300 metros medidos desde su ubicacion en el separador
hasta la proyeccion del vértice del limite de propiedad
mas cercano, respecto de inmuebles de zonificacion H1,
H2 y H3 o inmuebles de uso de hospitales y clinicas, asi
como a una distancia de menor a los 100 metros medidos
desde su ubicacion en el separador hasta la proyeccion
del vértice del limite de propiedad mas cercano, respecto
de inmuebles de zonificacion Residencial de Densidad
Media Baja, Media y Alta o inmuebles de uso residencial,
y de zonificacion de Reserva Natural - Area Natural de
Proteccion Municipal.

35. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior en malecones, acantilados,
playas, rios, lagunas, litoral costero, pampas, sistema de
montafas, cerros, lomas, pantanos y humedales.

36. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior a una distancia menor de 30.00 m.
lineales de la curva del separador.

37. Enbien de dominio publico, por ubicar elementos de
publicidad exterior reflectivo, de colores o composiciones
que induzcan a la confusion y/u obstaculizacién en el
trafico vehicular.

38. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior (panel simple, panel monumental,
panel monumental unipolar, paleta publicitaria y tétem)
que ocupen total o parcialmente la superficie o aires de
las pistas, bermas, jardines, estacionamientos, veredas,
ciclovias y aires de propiedad privada.

39. En bien de dominio publico, por ubicar elementos
de publicidad exterior que impidan la visibilidad.

40. En bien de dominio publico, por contener elementos
de proyeccion, asi como iluminacién intermitente.

Articulo 52.- Sanciones administrativas y medidas
correctivas

Las sanciones administrativas y la aplicacion de
medidas correctivas descritas en el Anexo N° 1 de la
presente ordenanza, son tramitadas conforme a las
disposiciones establecidas en el Régimen de Aplicacién
de Sanciones Administrativas - RASA y el Cuadro de
Infracciones y Sanciones Administrativas - CISA de la
Municipalidad Metropolitana de Lima, aprobada por la
Ordenanza N° 2200-2019 o norma que la sustituya.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS FINALES

Primera.- Vigencia

La presente ordenanza entrara en vigencia una vez
que se haya actualizado el Reglamento de Organizacién
y Funciones de la Municipalidad Metropolitana de Lima,
aprobado por Ordenanza N° 2537 y modificatorias.

Segunda.- Reglamentacion

Se faculta al alcalde para que, mediante decreto
de alcaldia, establezca las normas reglamentarias,
complementarias y de aplicacion de la presente
ordenanza, de ser necesarias.

Tercera.- Aprobacion de la modificacion del
Cuadro de Sanciones Administrativas

Modifiquese el Cuadro de Infracciones y Sanciones
Administrativas - CISA de la Municipalidad de Lima,
en lo referido al Rubro 6. ORNATO, de los Sub Rubros
“6.1. ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN
GENERAL”, “6.2. ELEMENTOS DE PUBLICIDAD
EXTERIOR EN BIENES DE DOMINIO PRIVADO’,
“6.3. ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR
EN UNIDADES MOVILES” y “6.4. ELEMENTOS DE
PUBLICIDAD EXTERIOR EN VIAS LOCALES DEL
CERCADO DE LIMA” aprobado mediante Ordenanza
N° 2200, de acuerdo al contenido del Anexo N° 1 de la
presente ordenanza: Cuadro de Sanciones por incumplir
las disposiciones municipales administrativas establecidas
en la presente ordenanza.

Cuarta.- Aprobaciéon del formato de solicitud de
autorizacién

Apruébese el Anexo N° 2 que contiene el formato de
solicitud de autorizacién para la ubicacion de elementos
de publicidad exterior conforme al que forma parte de la
presente ordenanza.

Quinta.- Aprobacioén de declaracion jurada de las
caracteristicas de la unidad mévil

Apruébese el formato de declaraciéon jurada que
sefiala las caracteristicas de la unidad movil, en donde
figure lo siguiente: categoria vehicular, marca, modelo,
color, numeros de asientos y tipo de carroceria de la
unidad moévil, suscrito por el solicitante, contenido en el
Anexo N° 3 que forma parte de la presente ordenanza.

Sexta.- Aprobacion de declaracion jurada de no
afectacion de areas verdes y arbolado Apruébese el
formato de declaracion jurada de no afectacion de areas
verdes y arbolado, respecto a la ubicacion del elemento de
publicidad exterior en vias locales del Cercado de Lima,
conforme al Anexo N° 4 que forma parte de la presente
ordenanza.
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Séptima.- Aprobacion de cuadros de graficos

Apruébese el cuadro de graficos, en los cuales se
describen graficamente los lineamientos técnicos de
los elementos de publicidad exterior en bien de dominio
privado, conforme al Anexo N° 5 que forma parte de la
presente ordenanza.

Octava.- Sobre Normativa De Las Municipalidades
Distritales

En sujecién a las disposiciones de la presente
ordenanza, las municipalidades distritales se encuentran
facultadas para regular complementariamente los
procedimientos y las disposiciones técnicas para autorizar
la ubicacion de elementos de publicidad exterior en el
ambito de sus competencias.

Novena.- Base del hecho imponible

El hecho imponible aplicado en el aprovechamiento
del bien de dominio publico en vias locales del Cercado
de Lima, con relacion a la ubicacion de elementos de
publicidad exterior, se realiza anualmente conforme al
siguiente detalle:

Tipo de elemento de publicidad exterior % UIT
Inflable publicitario 2.53%

Panel simple 3.09%

Panel monumental 4.18%

Panel monumental unipolar 5.07%

Paleta publicitaria 2.53%

Toétem 317%

Volumétrico 2.53%

El calculo del aprovechamiento del bien de dominio
publico se sujeta a la aplicacion de la siguiente formula:

TasaEPE = PorcentajeEPE x UIT x m2EPE

TasaEPE: Es monto en soles que debera abonar la
persona natural o juridica propietaria del elemento de
publicidad exterior autorizado por la Municipalidad.

PorcentajeEPE: Es la tasa por aprovechamiento
de un bien publico mediante elementos de publicidad
exterior segun su tipo. En caso el elemento de publicidad
exterior se encuentre sobre una via metropolitana, la tasa
por aprovechamiento de un bien de dominio publico se
multiplicara por un factor de 1.15.

UITEPE: El valor vigente en soles de la Unidad
Impositiva Tributaria - UIT, publicada por el Estado
Peruano correspondiente al afio de aplicacion de la
formula.

m2EPE: El total del area util para publicidad que
disponga el elemento de publicidad exterior. (...)"

El aprovechamiento del bien de dominio publico de vias
locales requiere la ejecucion del pago correspondiente, el
cual es comunicado al titular mediante una liquidacion
de pago, y se encontrara en el anexo de la resolucion de
autorizacion.

Asimismo, el monto anual resultante del calculo podra
ser fraccionado de manera mensual del afio en curso
(12 meses), haciéndose efectivo desde la emision de
la autorizacion; ademas de ello, se comunicara al titular
de la autorizaciéon cada primera semana de enero del
afo correspondiente, respecto a la liquidacion de pago
del aprovechamiento a través de una carta remitida al
domicilio legal o al correo electronico autorizado.

El titular de la autorizacion del elemento de publicidad
exterior, es responsable de cumplir con el pago
correspondiente de manera mensual o anual, hasta
el ultimo dia del aprovechamiento del bien de dominio
publico o hasta la fecha en la que solicite la baja de su
autorizacion.

Cuando no se realice el pago dentro del plazo
correspondiente, el Servicio de Administracion Tributaria
(SAT) ejecuta la accién de cobranza de la deuda pendiente
de pago.

En caso no se cumplieran con los pagos
correspondientes por mas de tres (3) meses consecutivos,
se comunicara a la Procuraduria Publica Municipal, a

fin que inicie las acciones legales que correspondan en
salvaguarda de los intereses de la Comuna Edil.

Décima.- Publicacion

Encarguese a la Oficina General de la Secretaria del
Concejo, la publicacion de la presente ordenanza en el
diario oficial “El Peruano”; y a la Oficina de Gobierno
Digital de la Oficina General de Administracion, la
publicacion de la misma, incluidos sus anexos, en el
Portal de Transparencia Estandar de la Municipalidad
Metropolitana de Lima: www.transparencia.munlima.gob.
pe, el mismo dia de su publicacion en el diario oficial; asi
como, en la Plataforma Digital Unica del Estado Peruano:
www.gob.pe.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS
TRANSITORIAS

Primera.- Procedimientos en tramite

Los procedimientos administrativos de autorizacion
para la ubicacién de elementos de publicidad exterior
(EPE) iniciados antes de la entrada en vigencia de
la presente ordenanza, deberan adecuarse a las
disposiciones de la normatividad vigente.

Segunda.- Plazo de regularizacion de autorizacion

El plazo para regularizar la autorizacion de la ubicacion
del elemento de publicidad exterior (EPE), conforme a lo
establecido en el articulo 24 de la presente ordenanza, es
de noventa (90) dias calendario, contados a partir del dia
siguiente de la publicacion de la presente ordenanza, en
el diario oficial “El Peruano”.

Tercera.- Actualizaciéon del Texto Unico de
Procedimientos Administrativos

Otoérguese el plazo de cuarenta y cinco (45) dias
habiles, a partir de la entrada en vigencia de la presente
ordenanza, para la adecuacion de los procedimientos
administrativos, conforme a lo dispuesto en la presente
ordenanza. Durante este periodo, la Municipalidad
Metropolitana de Lima, adoptara las medidas necesarias
para garantizar el pleno cumplimiento de las regulaciones
mencionadas.

Cuarta.- Actualizacion del Reglamento de
Organizacion y Funciones de la Municipalidad
Metropolitana de Limay de los documentos de gestion

Otorguese el plazo perentorio de diez (10) dias
habiles, contados desde la publicacion de la presente
ordenanza, a las unidades organicas competentes
de la Municipalidad Metropolitana de Lima, para la
adecuacion del Reglamento de Organizacion y Funciones
de la Municipalidad Metropolitana de Lima acorde a las
disposiciones aprobadas en la presente ordenanza.

La Oficina General de Planificacién y Finanzas, la
Gerencia de Desarrollo Urbano y la Gerencia de Promocién
de la Inversién Privada, promoveran y formalizaran en
conjunto, la actualizacion de los documentos de gestiéon
necesarios, en un plazo maximo de cuarenta y cinco (45)
dias habiles, contados desde la publicacion de la presente
ordenanza.

DISPOSICION COMPLEMENTARIA DEROGATORIA
UNICA.- DEROGACION

Deréguese la Ordenanza N° 2348-2021, que regula las
disposiciones técnicas y procedimientos administrativos
de autorizacion para la ubicacion de elementos de
publicidad exterior en los distritos de la provincia de
Lima, a partir de la entrada en vigencia de la presente
ordenanza, asi como todas aquellas disposiciones que se
opongan a la presente ordenanza.

POR TANTO:
Al promulgarla, mando se registre, publique y cumpla

Dado en el Palacio Municipal de Lima, a los doce dias
de diciembre del dos mil veinticuatro.

FABIOLA MARIA MORALES CASTILLO
Regidora Metropolitana

2354658-1
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